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Graduacao em
_ Publicidade e Propaganda

O curso de Publicidade e Propaganda da Unisinos oferece
contato com o mercado para que o aluno conheca as
possibilidades de atuacao e decida a melhor trajetoria para

seguir com experiéncias de aprendizagem.

O Mercado PP, no primeiro semestre, € um evento que traz
para a universidade diversos profissionais, de varias areas
da publicidade, para os alunos entenderem as diferentes
formas de atuacado. Ao longo do curso, essas vivéncias

sdo complementadas com visitas técnicas a agéncias de

publicidade, produtoras graficas, sonoras e audiovisuais.

Os workshops do curso sao realizados com parceiros externos
a fim de promover experiéncias de aprendizagem que simulam
a dinamica do mercado publicitario, além de aplicar as
competéncias do curso de modo transversal, fomentar

o trabalho colaborativo e gerar portfolio para os estudantes.

O Prémio Unicos aproxima os estudantes do mercado por meio
da submissao de trabalhos realizados em aula para avaliacao
de profissionais externos a Universidade, que atuam em
empresas e agéncias de comunicacao.

Na Revista Publi, alunos e professores publicam suas reflexdes
sobre Publicidade e Propaganda, estimulando, além do
conhecimento e vivéncia sobre a carreira em empresas

e agéncias, a producdao académica e a iniciacao cientifica.



O Perfil
_do Egresso

Até o final do Curso, vocé vai desenvolver

competéncias relacionadas a:

Competéncias do Futuro

«Pensamento Projetual
e Criativo

«Pensamento
Computacional

«Empreendedorismo
«Comunicacao _
«Andlise de Dados -

« Técnicas de
Resolucao
de Problemas

‘ Competéncias do Curso

« Compreender o conceito de imagem

«Dominar técnicas e linguagens graficas,
textuais e nao textuais

«Compreender o papel social e critico
do publicitario

« Gerenciar processos de construcao,
desenvolvimento e posicionamento
de marcas

« Construir relacionamentos mercadoldgicos
com os diversos publicos e mercados-alvo

«Criar, produzir e gerenciar 0s processos
de circulacdo e veiculacdo de mensagens
publicitarias nas mais diversas plataformas

«Demonstrar capacidade de vivéncia em
grupo tanto como empreendedor como
intra-empreendedor

«Capacidade de inovacdo e de gestéao
de processos comunicacionais e
mercadoldgicos

.......................... . Propo’sito Pessoal

e Profissional

« Construcdo de Propdsito
Pessoal e Profissional

«Inteligéncia Emocional
(Autoconhecimento,
Empatia)

«Inteligéncia Criativa
(Agir Colaborativo)

. Perfil Empreendedor
" e.Lideranca
- Adaptabilidade

. Uso Etico e Criativo
de Novas Tecnologias

. Generosidade e
Solidariedade

«Visdo Cultural-Social

. Responsabilidade
Socioambiental

5 Trilhas

. ‘«Empreendedorismo
«Mestrado
«lnovag¢ao Social
«Internacionalizacdo
« Especifica do Curso

Competéncias da Area

«Dominio dos formatos
midiaticos

«Dominio textual dos genéros
midiaticos

«Conhecimento da estética
e da linguagem visual

« Capacidade de
desenvolvimento e
gerenciamento de projetos
da industria criativa

«Dominio de processos
tecnoldgicos da area

«Pensamento critico do
ambiente da industria criativa



Matriz
_ Curricular

3.000 Horas-Aula em Atividades
Académicas

200 Horas em Atividades
Complementares

180 Créditos Académicos Totais



_ Primeiro ano

o o
1' semestre 2‘ semestre

Y Publicidade ¢
¥ ¢ Propaganda:
Cenarios da
Carreira

M Representacdes B
Visuais

: li60h-a ot .li60h-a .
Fotografia . +12h-a (pratica) o Gestao B +12h-a (pratica)

de Marketing B
Narrativas

l160h-a .-t : e Escrita
+12h-a (préatica) L

Producao,
.. Escrita e .
B Argumentacao B

Criativa

: -l160h-a i
Comunicacdo B +12h-a (pratica)
da Ciéncia

Pensamento
Projetual
e Criativo

—

DPP; . el St i DPP:
Colaboracdo K - Lideranca

"l 60h-a .

Optativa
de Propdsito
Pessoal e
Profissional

Optativas:

« Etica e Tecnocultura

¢ Cultura e Ecologia Integral

» Afrodescendentes na América
Latina

* Povos Indigenas na América
Latina Contemporanea

Competéncias: Formas de aprendizagem: Certificagdes:
‘ Proposito Pessoal ‘.-_"'_2_ Praticas projetuais colaborativas Jert Colaboracao para o Desenvolvimento
e Profissional - ) ] ~..- de Projetos Interdisciplinares
. ©° Desafios reais
. Competéncias B
do Futuro Experiéncias em laboratoérios i€2; Gestao de Marcas
Competéncias sss Vivéncias praticas da profissdo C3 Criatividade Grafica

da Area

. <§* Etica e pensamento critico
. Competéncias

do Curso Q Construcado de propdsito



_Segundo ano

39
semestre

Redacao

de Textos

Publiciarios

Pensamento

i Computacional

DPP:

Protagonismo

-li60h-a it
+18h-a (pratica)

Producéao

Grafica
e Digital

.l 60h-a
+12h-a (pratica) D e

Estudos
de Mercado
e Consumo

.l 60h-a
+12h-a (pratica)

¥ Empreende- ¥
dorismo e
Solucao de
Problemas

—

iCl:

-li60h-a

Cenarios

+18h-a (pratica)

49
semestre

Direcao

de Arte

ll60h-a i
+12h-a (pratica)

Projetos

Midiaticos

©

"60h-a .-

Tecnologias,
Imaginarios

e Estéticas

Redes e

Midias Sociais

Teorias da
Comunicacao

d

DPP:

Interfaces

Competéncias:
. Propdsito Pessoal
e Profissional

Competéncias
do Futuro

Competéncias
da Area

Competéncias
do Curso

Formas de aprendizagem:

“*y Praticas projetuais colaborativas

@‘ Desafios reais

Experiéncias em laboratodrios
E Vivéncias praticas da profissao
5f° Etica e pensamento critico

Q Construcao de propdsito

Certificagdes:
‘¢y: Colaboracao para o Desenvolvimento
~... de Projetos Interdisciplinares

€2} Gestdo de Marcas

C3 Criatividade Grafica



_Terceiro ano

o o
5' semestre 6' semestre

Identidade

Comunicacao

Visual Urbana

©

: “ill60h-a ;. : ll60h-a i
e Gestdo de B +12h-a (pratica) o Desenho : +18h-a (pratica)
Negdcios : de Som :

¥ Atendimento

Tépicos

Ry Emergentes @
"+..60h-a .-’ ¥ de Publicidade B
+12h-a (prética) B cm Contextos B

s DigiAtais

_ . "-ll60h-a -t

Projeto . +18h-a (pratica)

Publicitario Il B

“lleOna i i o
+12h-a (pratica) e Semidtica

Projeto
Publicitario |

Design de . s
Interface : M Metodologias
e Interacdo M B de Pesquisa

Analise de
Dados para
Tomada
de Decisao

Planejamento
e Estratégias

©

DPP: B "l 60h-a .
Conexoes : +12h-a (préatica)

Competéncias: Formas de aprendizagem: Certificacoes:
‘ Propdsito Pessoal ‘_-_"'_2_ Praticas projetuais colaborativas Jert Colaboracao para o Desenvolvimento

e Profissional -~ de Projetos Interdisciplinares

. Desafios reais
. Competéncias @ }
do Futuro Experiéncias em laboratdrios i€2; Gestao de Marcas

[ ) Competéncias sss \/jvéncias praticas da profissdo ‘3

da Area Criatividade Grafica

N <§* Etica e pensamento critico
. Competéncias

do Curso “@- Construcao de propdsito /



_ Quarto ano

79
semestre

Projeto

Audiovisual

.11 60h-a -
+12h-a (pratica)

Pesquisa

de Mercado

¥ Comunicacdo ¥
B em Ambientes B
Ml Organizacionais |

i 60h-a
+12h-a (pratica)

" 60h-a .
+12h-a (pratica)

Gestao de
Projetos da
Industria
Criativa

Projeto
Aplicado |
(Trilha)

Optativa
(Trilha)

Competéncias:

‘ Propdsito Pessoal
e Profissional

Formas de aprendizagem:

Competéncias @ Desafios reais

do Futuro

Competéncias
da Area

. <§* Etica e pensamento critico
Competéncias

do Curso

Q Construcao de propdsito

“*y Praticas projetuais colaborativas

Experiéncias em laboratdrios

sss \ivéncias praticas da profissdo

89
semestre

Desenvolvi-
mento de

Produtos
Publicitarios

-li60h-a T
+30h-a (pratica)

Futuros
Cenarios da
Industria
Criativa

Optativa
(Trilha)

Certificagdes:

Gestdo de

Atmosfera
de Compras

li60h-a it
+12h-a (pratica)

Publicidade
e Interacdes
Culturais

"l 60h-a i
+18h-a (pratica)

Projeto
Aplicado Il

(Trilha)

‘¢y: Colaboracao para o Desenvolvimento

-~ de Projetos Interdisciplinares

‘c2:

‘c3:

Gestao de Marcas

Criatividade Grafica



_ CertificacoOes

Confira quais sao as Atividades Académicas que vocé precisa concluir
para conquistar cada uma das certificacdes.

e®®%0 e®®%e0 e®®%0
° ° ° ° ° °
° ° ° ° ° °
° . ° . ° .
. . . . . .
. ° ° ° ° °
° ° ° ° ° °
° ° ° ° ° °
oo’ oo’ ®eoe®

Colaborag¢ao para Gestao de Marcas Criatividade Grafica
o Desenvolvimento

de Projetos ;%?Seatrpnegntos de Representacdes Visuais
Interdisciplinares Producio Grafica
Estudos de Mercado e Digital

DPP: Colaboracéao
e Consumo

Pensamento Projetual Direcdo de Arte

e Criativo Cenarios e Projetos

Midiaticos Identidade Visual

Pensamento

Computacional Atendimento e Gestao

de Negodcios

Empreendedorismo e
Solucdo de Problemas

Comunicacao da Ciéncia

Etica e Tecnocultura ou
Cultura e Ecologia
Integral ou Educacao das
Relacdes Etnico-Raciais



Atividades Académicas
_das Trilhas

Cada Trilha é composta por duas Atividades Académicas, de 60h-a
cada, e do Projeto Aplicado, estruturado em duas Atividades
Académicas, com 60h-a cada. Confira quais sao as Atividades
Académicas de cada Trilha e as opcdes de escolha.

Trilha Empreendedorismo horas-aula
oy Modelagem de Negdcios Inovadores 60
Consolidacdo do Modelo de Negdcios 60
Trilha Inovac¢ao Social horas-aula
Design e Gestdao para Inovacao Social 60
Solucdes Criativas para o Desenvolvimento Sustentavel 60
Trilha Internacionaliza¢cao horas-aula
9 Sustainability: An Overview 60
Q International and Brazillian Economic Conjucture 60
9 Energy Efficiency, Renewable Energy and Certification 60
Q Organizational Entrepreneurship and Innovation 60
Q Sustainable Water Management 60
9 The Pursuit of Sustainable Solutions 60
to Man-Made Problems
9 International Protection of the Human Person 60
Q Academic Skills in English 60
Q Laboratdrio Intercultural 60
:.-,' Atividade Académica cursada no Exterior 60

Formas de aprendizagem:

®2 Praticas projetuais colaborativas &% Base sélida Q Em casa (na Unisinos) % Intercambio

sss \/jvéncias praticas da profissdo



Atividades Académicas
_das Trilhas

Cada Trilha é composta por duas Atividades Académicas, de 60h-a
cada, e do Projeto Aplicado, estruturado em duas Atividades
Académicas, com 60h-a cada. Confira quais sao as Atividades
Académicas de cada Trilha e as opcdes de escolha.

i g

! Trilha Mestrado horas-aula
% Atividade no Mestrado | 60
~% Atividade no Mestrado |l 60

Trilha Especifica do Curso horas-aula
&2 Cultura Surda e LIBRAS 60
‘:.'ES. Inclusédo e Acessibilidade em Contextos Profissionais 60
=% Microeconomia: Oferta e Demanda 60
E Gestao por Processos 60
%2 Negociacao 60
#% Luz e Estudio 60
‘:."j.-? Modelagem de Negdcios Inovadores 60
’.:'.:?. Design e Gestdao para Inovacao Social 60
%2 Laboratério Intercultural 60
= publicos e Opinidao Publica 60 + 24 (pratica)

Formas de aprendizagem:

®2 Praticas projetuais colaborativas &% Base sélida Q Em casa (na Unisinos) % Intercambio

sss \/jvéncias praticas da profissdo



