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APRESENTAGAO

Por uma cartografia dos territdrios
afetivos da imagem e do som

Nos debates sobre as culturas da imagem e do som, sdao constan-
temente acionadas nogdes ligadas a lugar, espago e territorialidade.
Seja para atrelar determinada pratica a um sentimento de identidade
local ou regional, seja para delimitar espagos simbdlicos de origem de
géneros musicais, seja ainda para discutir os ambientes virtuais de circu-
lagao de dudio/visualidades multiplas, a ideia de que sons e imagens se
vinculam a lugares, ambientes ou territérios afetivos - fisicos, simbo-
licos, virtuais — é recorrente. Além disto, espagos urbanos e ambientes
virtuais também se reconfiguram a partir de imaginéarios produzidos
por sons, musicas, filmes, videoclipes e imagens midiaticas. Nesta pers-
pectiva, diante da importincia dos afetos e das territorialidades como
circunscri¢des das ambientacdes comunicacionais, ressalta-se que, além
de agenciar vinculos e vivéncias do comum, a territorializagdo, em seus
aspectos fisicos e virtuais, também implica rela¢des de poder em praticas
de conectividade, exclusdes e barreiras étnico-sociais. Desta maneira,
a articulagdo entre as metaforas territoriais e a producdo e o consumo
de som e de imagem abrange uma complexa gama de ideias que serdo
exploradas ao longo deste livro.
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Esta obra é fruto do projeto de pesquisa interinstitucional Carto-
grafias do Urbano da Cultura Musical e Audiovisual: Som, Imagens,
Lugares e Territorialidades em Perspectiva Comparada, envolvendo
as Universidade Federal Fluminense, Universidade do Vale do Rio dos
Sinos/Unisinos e Universidade Federal de Pernambuco, contemplado
no edital PROCAD/CAPES (2013). A proposta da pesquisa é contribuir
para a reflexdo a respeito das diversas articulagdes entre musica, audio-
visual, espago e territorialidades, através de quatro eixos interligados.
O primeiro aborda a relagdo hierarquica entre expressdes e referéncias
espaciais que circulam nas praticas culturais em torno tanto dos termos
centro e periferia quanto local/translocal/global. O segundo explora
a formagdo e conceitua¢do das ideias de espagos e cenas culturais
urbanas, pensadas tanto como referéncia as territorialidades citadinas
quanto como metafora de articulagdo de gostos conectados de modo
virtual. O terceiro eixo tem por foco as relagdes do espago com a perfor-
mance, com destaque para os debates sobre corpo e sexualidade e para
a questao do valor, seja entre fas ou através da critica cultural, enquanto
o quarto eixo se detém sobre a circulagdo de musica e audiovisual pelos
ambientes digitais, refletindo sobre o papel das tecnologias que mediam
estas apropriagoes.

Como resultado desta proposta, o livro, organizado em duas partes
e 12 capitulos produzidos a partir de pesquisas realizadas ao longo
da vigéncia do Edital de Apoio a Pesquisa antes mencionado, explora
o papel da cultura sonora e audiovisual na constru¢iao, nos tensiona-
mentos e nas disputas em torno de espagos e ambientes urbanos, peri-
téricos, translocais e/ou virtuais, visando a produ¢ao de uma cartografia
dos territérios afetivos que enredam som, imagens e musica em multi-
plas redes, entonagdes e perspectivas.

Na primeira parte, “Cultura da Musica e das Imagens em Rede”, dedi-
cada a reflexdo sobre aspectos da circulagdo da cultura da musica e da
imagem nas redes sociais e plataformas digitais, o texto de Jeder Janotti
Jr aborda as contranarrativas do pop produzidas a partir de tessituras de
raca e nagdo, que se contrapdem a historiografia usual da musica pop,
articulando-as as mudancas efetuadas pelo estabelecimento do ecossis-
tema de midias conectadas, materializado na ideia de escuta conexa.
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Assim, o autor indaga sobre como a audi¢do musical em dispositivos
como YouTube esta acoplada aos sistemas de recomendagéo, acesso aos
canais e compartilhamentos que caracterizam a ambientagdo das plata-
formas online.

O segundo capitulo, intitulado “Apagamento digital como dindmica
de personas de artistas da musica pop’, escrito por Adriana Amaral e
Tatyane Larrubia, discute o apagamento das plataformas digitais de
artistas da musica pop como uma dindmica midiatica prépria de cons-
trucdo de personas para o inicio de um novo projeto artistico. Artistas
pop como Taylor Swift, Lana Del Rey e Hurts apagaram informagdes,
fotos, videos e postagens de suas redes sociais dias ou semanas antes de
langamentos de dlbuns. A partir das praticas desses artistas, as autoras
discutem os “apagamentos digitais” das materialidades no Instagram
como possiveis remediagdes sdcio-culturais, materiais, tecnoldgicas,
estéticas e mercadologicas dos processos de plataformizagdo da cultura
pop.

O terceiro capitulo, “O album visual Kisses e a construcido da star
persona de Anitta’, escrito por Simone Pereira de S& e Leonam Dalla
Vecchia, aborda a circulagdo da musica no ambiente das plataformas
a partir do album visual Kisses, lancado pela cantora Anitta em 2019.
Partindo da premissa de que o album visual ainda é um formato rela-
tivamente novo e pouco discutido no 4mbito dos estudos sobre musica
e audiovisual, o capitulo sugere aportes metodologicos para analise
deste produto nativo da cultura digital. Além disso, discute o lugar do
album Kisses na trajetdria de Anitta, argumentando que ele agencia um
conjunto de valores responsaveis por reforgar aspectos da star persona
da cantora no cenario do pop.

“O amor nas redes de musica pop lusofonas” é o titulo do quarto
capitulo, escrito por Thiago Soares. O texto debate aproximacgdes e
distanciamentos em intercambios musicais a partir das relagdes entre os
artistas de kizomba angolana e os de brega de Recife, desvelando trocas
simbdlicas em redes sociotécnicas ao envolver produtores musicais,
“olheiros”, empresarios e artistas da musica brega conectados através de
plataformas digitais e de seus sistemas de recomendacao, evidenciando
um conjunto de praticas transculturais Sul-Sul (entre Brasil e Angola,
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sobretudo) que mostra a importancia da lingua portuguesa como um
fator de agregacido e de interesse mutuo. O argumento central do capi-
tulo mostra o desenho das relagdes amorosas nas cangdes de brega
adaptadas da kizomba, revelando um lugar privilegiado para pensar as
relagdes raciais nos contextos do Sul Global, assim como para eviden-
ciar procedimentos de bastardizagio (RINCON, 2016) do cancioneiro
em contextos de trocas simbolicas na cultura digital.

O quinto capitulo, “Mulheres na industria da musica: do techno ao
metal, do norte ao sul’, escrito por Beatriz Polivanov e Beatriz Medeiros,
avanca no debate de uma lacuna nas pesquisas sobre a participaciao
de mulheres como artistas em cenas do rock e da musica eletronica.
Para tanto, as autoras investigam as principais estratégias — de ordem
comunicacional, social e mercadolégica - utilizadas por mulheres na
busca por maior participacdo profissional nas cenas musicais. As autoras
partem de suas pesquisas de campo realizadas durante o ano de 2019 em
cenas de Metal e Techno, no Brasil e no Canada respectivamente.

“Streaming de video enquanto dispositivo: primeiras incursoes de
uma visada tecnocultural sobre a Amazon Prime” é o capitulo que fecha
a primeira parte do livro. Escrito por Gustavo Daudt Fischer e Lucas
Mello Ness, a reflexdo dos autores tensiona a nogdo de dispositivo, atua-
lizada por André Parente, ao propor uma certa genealogia deste jogo de
forcas em relagdo ao cinema. A partir de um movimento especulativo e
inicial, apresentando (alguns dos) elementos heterogéneos que formam
esse campo de forgas gerado no Prime Video, o texto procurou destacar
alguns elementos caros as reflexdes sobre as imagens (técnicas e dialé-
ticas), interface, memoria e banco de dados. Os autores argumentam
que hd um tipo de relagdo entre imagens, e entre imagens e espectador,
gerado a partir de um dispositivo que é atualizado no Prime Video.

A segunda parte, intitulada “Territérios de conflitos e imagens
dissonantes”, inicia-se com a discussdo apresentada por Angela Prys-
thon, Cesar de Siqueira Castanha e Larissa Veloso Assun¢ao no capi-
tulo “Algumas notas sobre paisagem e espaco na cultura audiovisual’,
no qual os autores propdem, primeiramente, uma abordagem a respeito
dos conceitos e dos caminhos metodolégicos em torno do papel da
paisagem na cultura audiovisual, com o intuito de estabelecer um pano-
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rama dos modos de articulagao dos espagos a partir das imagens cine-
matograficas. Em seguida, eles desdobram o assunto com base na arti-
culagdo das nogdes de paisagem e melancolia, tendo por foco o filme
Inferninho (2018).

O segundo texto desta se¢ao, “Imersdo e realismo no som do filme
1917” de Rodrigo Carreiro, explora uma outra dimensao dos afetos na
cultura audiovisual: a imersdo dos espectadores nas obras cinematogra-
ficas contemporéaneas. Para tanto, o texto examina o papel do som na
construgdo desta dimensdo imersiva e investiga as complexas relagdes
entre modos de imersdo audiovisual e tipos de realismo, tomando como
ponto de partida uma analise do filme 1917, de Sam Mendes (2019).

Se os dois primeiros capitulos desta secio abordam questdes de terri-
torios, afetos e afetagdes a partir do viés audiovisual, o capitulo seguinte,
“Pequena Africa’: a ferida aberta e a invengdo de futuros”, de Fernando
Resende, Julia Passos e Leticia Magulo, convida o leitor a explorar
outro territdrio: o dos simbolismos e imagens existentes em torno da
zona portudria do Rio de Janeiro, sobretudo o Cais do Valongo, onde
aportavam homens e mulheres trazidos como escravos do continente
africano. Assim, com base neste territorio, conhecido como “Pequena
Africa’, a proposta dos autores consiste em problematizar as formas de
ocupacao e sedimentagao dos poderes, escavando suas multiplas tempo-
ralidades e refletindo, ao mesmo tempo, sobre as vidas ali soterradas,
tendo em vista as multiterritorialidades (Haesbaert, 2016) configuradas
no local, instigados pela indagagdo sobre “o colonialismo como uma
ferida aberta” (Kilomba, 2019).

O quarto capitulo da segunda se¢do, “O som dos vizinhos: vaza-
mentos sonoros, violéncia e conflitos nas grandes cidades”, de autoria
de Felipe Trotta, discute aspectos da violéncia e do medo presentes nos
modos de habitar a cidade a partir da ideia de “invasdo sonora”. Tomando
como ponto de partida casos ocorridos no Rio de Janeiro, o pesquisador
observa que as transformag¢des nas dinamicas entre a escuta publica e
privada de musica apontam para a necessidade de se repensar o indi-
vidualismo e para a dificuldade de se viver coletivamente nas grandes
metrépoles, ainda mais quando se considera a presenca indesejada de
sons oriundos da esfera publica em espagos domésticos.
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Fechando o livro, encontramos dois capitulos que se inter-rela-
cionam a partir de um evento ocorrido no Complexo da Maré, regido
situada na Zona Norte do Rio de Janeiro, composta por microbairros e
comunidades. Primeiramente, Ronaldo Henn e Vinicius Flores, no texto
“Fogo Cruzado e territorialidades semioticas”, analisam o aplicativo de
dados Fogo Cruzado, que atualiza em tempo real alertas de tiroteios nas
regides metropolitanas do Recife e do Rio de Janeiro. Tendo como base
um tiroteio ocorrido em uma agdo policial na Maré em junho de 2018,
os pesquisadores discorrem sobre o assassinato do estudante Marcus
Vinicius da Silva, de 14 anos, quando voltava da escola, e a sua reper-
cussdo no aplicativo Fogo Cruzado. Ao abordar as modulagées do assas-
sinato como um ciberacontecimento, os autores mostram as tensodes
entre usudrios comuns, gestores publicos, jornalistas e produtores de
conteido em torno da produgdo de sentido nas redes geradas a partir
deste triste evento.

Utilizando como corpus analitico o mesmo evento, no capitulo
“Midiatizagdo das imagens: o contra-agenciamento em circulagdo do
caso Marcos Vinicius’, Ana Paula da Rosa aborda os agenciamentos e
contra-agenciamentos midiaticos do assassinato de Marcus Vinicius da
Silva, observando os diferentes modos como as narrativas do jornalismo
tradicional sao contraditas e, a0 mesmo tempo, realimentadas através
de contranarrativas construidas fora do escopo do “jornalismo”, além de
apontar outras vozes que levantaram questdes de género e raga, as quais
pareciam obliteradas nas tessituras usuais do jornalismo. Nao por acaso,
a autora acaba por salientar a importancia de pensarmos este aconteci-
mento sob a otica de autores do Sul Global, uma das marcas dos dife-
rentes textos e artigos produzidos ao longo do projeto de pesquisa que
fundamentou a confec¢ao do presente livro que vocés tém agora em seus
dispositivos de leitura.

Nesta breve apresentagdo da obra, ndo poderiamos deixar de agra-
decer aos colegas e alunos que embarcaram na aventura deste projeto
interinstitucional responsavel nao s6 por suscitar o conjunto de refle-
x0es aqui apresentadas, mas também por consolidar uma rede de
pesquisa em torno das tematicas que envolvem musica e imagem na
contemporaneidade. Muito obrigado pela parceria, apoio e dedicagdo
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profissional e afetiva a este projeto ao longo dos ultimos cinco anos.
Estendemos a nossa gratiddo as institui¢oes as quais estamos vinculados
como docentes, Universidade Federal Fluminense (UFF), Universidade
do Vale do Rio dos Sinos (Unisinos) e Universidade Federal de Pernam-
buco (UFPE), assim como a Funda¢ao CAPES - Coordenagao de Aper-
feicoamento de Pessoal de Nivel Superior, financiadora da presente obra.
Por fim, desejamos que o livro ecoe nos coragdes e mentes como uma
“obra aberta”, que instigue a reflexdo sobre as questdes que envolvem a
producao de afetos e sentidos em torno de sons e imagens na contempo-
raneidade a partir de multiplos pontos de entrada e perspectivas.

Boa leitura!
Simone Pereira de Sa

Adriana Amaral
Jeder Janotti Jr.
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Cultura da musica e
das imagens em rede






CAPITULO 1

Reconfigurac¢des do pop e o lugar
da escuta conexa em ecossistema
de midias de conectividade

JEDER SILVEIRA JANOTTI JUNIOR

Este texto busca refletir sobre como as conceituagdes académicas que
fundam modos de analisar e interpretar os fendmenos musicais através
da comunicagéo, como cultura de massa e musica pop, muitas vezes nao
ddo conta das transformac¢des ocorridas no consumo musical na era de
sua reproducdo digital. Assim, proponho repensar estes atravessamentos
através dos acionamentos de trés eixos distintos, mas interconectados:
popular massivo, contranarrativas pop e ecossistema de midias de conec-
tividade. Apesar da fragmentacdo destas entradas criticas, enxergo-as
como possibilidades de imaginar outras arquiteturas para a compre-
ensdo dos aspectos sociais da presenca da musica em ambientagdes
digitais, pensadas na ultima parte do capitulo como escutas conexas, ou
seja, narrativizagOes — tessituras da intriga — que envolvem as dimensdes
técnicas, sociais, estéticas e econOmicas das escutas musicais em tempos
de plataformas de consumo de musica.

Tendo como bagagem o pequeno esbogo reportado acima, procuro
primeiramente pensar os transitos culturais entre o popular e a dester-
ritorializacdo do pop, para entdo conceber como a cultura de conectivi-
dade aponta para a emergéncia de vinculos comunicacionais através do
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consumo de musica em streaming, sob demanda, por meio da disponi-
biliza¢ao de conteidos musicais. Entre os intuitos do percurso proposto,
estdo: 1) a tentativa de evitar as armadilhas da saliéncia unilateral do
novo como caracteristica da ambientagdo digital; 2) a importéncia de se
ter questdes de classe, género, raga e nagao como horizontes nas analises
musicais e 3) a amplificagdo dos estudos comunicacionais da musica,
tendo em vista o continuo entrelagamento entre cultura, tecnologia e
relacdes sociais.

Contranarrativa Pop e Maceracao

Parece-me que um dos locais privilegiados para se pensar as arti-
culagdes entre o popular e o massivo, entre o publico e o privado, é o
desenvolvimento da musica pop a partir da segunda metade do século
XX. A classifica¢do “cultura pop”, popularizada no final dos anos 1950, é
usualmente creditada a critica cultural inglesa como modo de destacar
os aspectos efémeros da cultura juvenil associados a efervescéncia do
rock’'n’roll e a filmes como Rebel Without a Cause (Juventude Trans-
viada, 1955), produtos culturais que agenciavam novos modos de
habitar o mundo através de um embate comportamental com os valores
vinculados ao universo adulto de classes médias no pds-guerra. Um dos
movimentos marcantes desta genealogia esta relacionado a populari-
zagdo dos toca-discos portateis, conhecidos no Brasil como vitrolas, que
permitiram aos jovens deslocar as escutas da sala de estar para o multi-
verso de seus quartos, lugar impar das distingdes e escutas da cultura
pop. No entanto, essa trajetéria costuma obliterar outro importante
papel exercido pelas vitrolas: a chegada do consumo de toca-discos - e
discos! - a lugares onde antes seu acesso era limitado pelas condigoes
econdmicas.

E significativo que parte do que foi inicialmente chamado de musica
pop em terras brasileiras fazia parte do espectro mais amplo da catego-
rizagdo popular music no mundo angléfono, ja que, no Brasil, a alcunha
musica popular era vinculada a MPB ou a folk music. Neste contexto,
a designagdo pop pressupde uma série de questionamentos nao s6 em
torno da cria¢ao de categorizagdes culturais, como também da forma
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com que elas propoem mundos e performam modos de povoar esses
mundos.

Como abordado em outras publicagdes (JANOTTIJR, 2015, 2016), a
categoriza¢do musica pop pode ser compreendida como uma nebulosa
afetiva ou um maquindrio em constante processo de reterritorializagiao
tanto do popular quanto da face midiatica da produ¢ao musical contem-
pordnea. Essa compreensdo permite repensar as transformagdes que
ocorrem no continuo jogo entre as conformagdes das culturas de nicho
e os aspectos populares massivos da comunicagdo contemporanea.
O substantivo “pop”, quando usado como apositivo de arte, cinema,
musica e cultura, materializa a popularidade destes produtos culturais,
ao mesmo tempo em que aponta para as caracteristicas cosmopolitas,
distintivas e transculturais dessas vivéncias.

Reconhecer-se dentro do universo da musica pop significa buscar
distingdo a partir dos agenciamentos de categorizagdes musicais, mas
também estar sujeito aos jogos que ora retiram ora inflam o pop redu-
zido ao popular, e vice-versa. Dentro da mesma ldgica, mas associada a
outras formas de reterritorializagao, a Pop Arte, movimento que incluiu
artistas como Andy Warhol e Richard Hamilton, também se valeu da
mastigagdo do popular para reconfigurar os lugares tradicionalmente
reservados s artes. [cones da cultura pop, histérias em quadrinhos, divas
cinematograficas e o design dos produtos industrializados serviram de
base para a reterritorializa¢ao dos jogos entre a arte, o pop e o popular
nas artes plasticas.

Nos anos 1970, o artista negro, filho de pai haitiano e mae porto-
-riquenha, Jean-Michel Basquiat fez o caminho reverso de Warhol e
Hamilton. Oriundo do mundo dos grafites, antes de se tornar conhe-
cido, Basquiat sobreviveu da arte de rua, vendendo camisetas e parti-
cipando de uma banda de rock no circuito alternativo novaiorquino,
a Gray. O contraponto de classe e de raca de Basquiat as trajetorias de
Warhol e Hamilton mostra como é dificil vincular a cultura pop a algum
tipo de linha evolutiva ou unicidade econdmica. No Brasil, a assun¢ao
da musica pop esta vinculada, em um primeiro momento, ao agencia-
mento local da beatlemania materializada na Jovem Guarda e, poste-
riormente a0 movimento tropicalista, passa a ser atravessada pelos
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encontros pop populares massivos presentes nas musicas de Caetano
Veloso, Gilberto Gil, Mutantes e Nara Ledo, no teatro de José Celso
Martinez e nas performances e obras de artistas como Hélio Oiticica,
Rubens Gershman e Wanda Pimentel. Se Andy Warhol ganhou notorie-
dade no mundo da musica através de sua relacio com a banda de rock
Velvet Underground, por aqui a musica tropicalista notabilizou-se por
friccionar samba-canqéo, arranjos eruditos, rock e MPB, demonstrando
a complexidade do cadinho cultural brasileiro.

Estes exemplos mostram que, apesar de ter sido um dos tragos
marcantes de difusdo da musica pop no Brasil, somente a distin¢do pop
nao da conta das transculturalidades que atravessam a produgéo local.
Os acionamentos da musica pop como modo de habitar a Cosmdpolis
muitas vezes mascaram os processos de reterritorializacdo das sensi-
bilidades locais, atravessadas por questdes de classe, género e raga em
diferentes contextos sociais. Por exemplo, a valoriza¢ao do cosmopoli-
tismo da musica pop brasileira do final dos anos 1960 costuma nao dar o
devido destaque a produgao de Jorge Benjor, categorizada como samba-
-rock, uma articulagdo entre musica negra e o pop/popular de matriz
brasileira. A prépria categorizagdo samba-rock, oriunda dos versos da
musica “Chiclete com Banana” do artista pop avant la lettre Jackson
do Pandeiro, ja dava visibilidade aos encontros entre a cultura pop e o
popular massivo.!

Longe de reivindicagdes genealdgicas ou mitos de origem, os aciona-
mentos da musica pop para além de seus trajetos normativos desvelam
os mecanismos de esvaziamento do popular envolvidos na desterrito-
rializagdo da musica pop. Manter a inquietagdo diante das categoriza-
¢des musicais ¢ uma forma de estar atento aos continuos rearranjos que
servem de argamassa para tais nomenclaturas, evitando as armadilhas
de enxergar, nestas categorias, arranjos pré-estabelecidos que excluem a
visdo dos jogos de poder como parte das ambientagdes comunicacionais.

1. Eu s6 boto bebop no meu samba/ Quando Tio Sam tocar um tamborim/ Quando ele
pegar/ No pandeiro e no zabumba./ Quando ele aprender/ Que o samba ndo é rumba/ Ai
eu vou misturar/ Miami com Copacabana./ Chiclete eu misturo com banana,/ E o meu
samba vai ficar assim/ Eu quero ver a confusao/ E, um samba-rock, meu irmio/ E, mas em
compensagdo,/ Eu quero ver um boogie-woogie/ De pandeiro e violdo./ Eu quero ver o Tio
Sam/ De frigideira/ Numa batucada brasileira.
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Por exemplo, ao longo dos anos 1970, principalmente a partir da musica
disco, a musica pop serviu como contraponto a heteronormatividade
do guitar hero, personagem central do universo rock. E neste cenario
que a jungdo entre musica negra, cultura gay e universo feminino vai
agrupar coreografia, performance e sonoridade em divas como Diana
Ross, Donna Summer e Gloria Gaynor. O sucesso destas cantoras negras
¢ um marco diferencial em relagdo a hegemonia dos idolos brancos do
rock. No entanto, nao se trata de uma versao bindria dos cortes pop/
rock, e sim de complexas relacoes estabelecidas através de vinculos e
friccoes interseccionais.

Ao destacarem as contranarrativas do pop em caminhos reversos
as batidas rotas metropole/colonia, Albuquerque (2020), Pereira de
Sa (2019) e Soares (2017) salientam as transformacdes pelas quais
passaram o funk ostentacdo, o funk carioca e o brega recifense quando
comegaram a se articular com sonoridades e encenagdes da musica
pop transnacional. Utilizando uma metafora proveniente da quimica,
parece-me que alguns géneros musicais periferizados, como o funk e o
brega, processam o principio ativo pop através da maceragdo (extragao)
de cores, odores e sabores da musica pop transnacional, que ganham
novas dimensdes quando reterritorializados em outras ambientagoes
culturais. Estas maceragdes acabam por produzir categorizagdes como
brega pop e funk pop para aglutinar artistas e cangdes que reelaboram as
nogoes de brega e funk em suas fric¢des pop, transformando o alcance
mercadoldgico destes géneros musicais e a propria categorizagdo musica
pop.

Nessa direcdo, importantes pesquisas brasileiras em Comunicac¢io
que articulam categorizagdes musicais, questoes raciais e reterritoria-
lizagdo, a exemplo dos trabalhos de Luciana Xavier de Oliveira (2018),
Melina Aparecida dos Santos Silva (2018) e Tobias Arruda Queiroz
(2019), sdo usualmente lidas pelo chaveamento da presenga da cultura
negra no rock e na musica popular brasileira, mas raramente acionadas
como contranarrativas que refundam os conceitos de cena e género
musical na musica pop. E adequado acoplar os bailes BlackRio, as cenas
de heavy metal do interior do nordeste, a soul music brasileira e o heavy
metal angolano as conceituagdes de cena e género musical, mas, como
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nos provocam estas pesquisas, o desafio é pensar as maneiras pelas quais
estas ambientagcdes musicais exigem a reconfigura¢iao de conceitos e
categorizagdes a partir de perspectivas musicais transculturalizadas.

Os processos de polinizagdo, contagio* e maceragdo sdo caracte-
risticas salientes das modulacdes da musica popular massiva e, por
contiguidade, da musica pop desde os primérdios da musica gravada,
mas estas poéticas possuem dinamicas diferenciadas de acordo com os
contextos econdmicos, socioculturais e tecnologicos em que ocorrem.
Neste sentido, gostaria de refletir sobre o modo que a atual ambientagao
comunicacional aponta para a conectividade como importante chave
de compreensao dos vinculos, partilhas e contranarrativas dos agencia-
mentos musicais em ecossistemas de comunicagao digital.

Cultura de Conectividade e Ambientagao Comunicacional

As formas como a ambientagado tecnoldgica da cultura digital entre-
lagou os modos de produzir, circular, consumir e apropriar musica
apontam para a emergéncia de novos agenciamentos entre musica,
tecnologia e relagdes sociais. Ha uma miriade de conceituagdes que
tentam dar conta do ecossistema de comunicacdo digital, entre as quais
se destacam a cultura algoritmica, a cultura digital e a cibercultura. Esses
conceitos salientam, de maneiras diferenciadas, e muitas vezes comple-
mentares, as transformagdes tecnoldgicas que acometeram os modos
de habitar o mundo. Neste cenario, é importante manter-se critico em
relagdo ao alcance de tais conceitos, levando em consideragao que a
ambientagdo comunicacional digital, marcada por sistemas de recomen-
dacao, customizagao, convivéncia de geragdo de conteudos artesanais e
profissionais, esta assentada em sociedades caracterizadas por cortes de
classe, idade, género, raga e nagao.

Antes de me debrugar sobre os aspectos emergentes da comunicagao
circunstanciadas pela conectividade e pela presenca massiva das redes
socais, gostaria de pensar o que permanece como dinamica residual nos
processos comunicacionais. Para além das maleabilidades tecnoldgicas,

2. Contaminagdo e Poliniza¢do sdo apontadas por Omar Rincén (2016) como elementos
centrais das intersec¢des da cultura popular em tempos de internet.
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de acordo com Muniz Sodré, a comunicagéo seria da ordem da unidade
na diferenga, ou seja:

Comunicar - termo oriundo do latim communicatio/communicare
com sentido principal de “partilha’, “participar de algo” ou “por-se
em comum “agir em comum” ou “deixar agir o comum” - signifi-
ca vincular, relacionar, concatenar, organizar ou deixar-se organizar
pela dimensdo constituinte, intensiva e pré-subjetiva do ordenamento

simbélico do mundo (SODRE, 2017, ePUB, posicdo 4024 de 5079).

Assim, em seus diferentes desdobramentos, os processos comunica-
cionais seriam marcados pelo vinculo, ato de agenciar ou ser agenciado
por um elemento comum. Contudo, esses agenciamentos pressupdem,
ao mesmo tempo, pertencimento e exclusdo, partilha e compartimen-
tacdo. Toda territorializacdo e suas conexdes tém por pressuposto
demarcagdes entre o dentro e o fora, bem como permissdes especiais de
circulagdo entre os espagos. Portanto, esses vinculos sdo materializados
de formas distintas de acordo com as transformacdes sensorias, socais e
tecnologicas presentes em diferentes realidades tempo-espaciais. Neste
contexto, parece-me interessante pensar junto com José Van Dijck sobre
uma ecologia comunicacional capaz de levar em conta a conectividade
digital como marca saliente dos vinculos que atravessam as escutas
musicais em ambientagdes digitais.

Se o objetivo é entender como, no periodo em causa, a sociedade on-
line desenvolveu-se, ndo basta estudar plataformas individuais; em
vez disso, nos precisamos apreender como elas coexistem em um lar-
go contexto de plataformas interconexas e dissecar a légica cultural
subjacente a este processo. Assim, eu proponho olhar para distintas
plataformas como microssistemas. Todas as plataformas combinadas
constituem o que eu chamo de ecossistema de midias conectadas -
um sistema que alimenta e, por sua vez, é alimentado por normas
sociais e culturais que se expandem simultaneamente em nosso mun-
do cotidiano. Cada microssistema ¢ sensivel a mudangas em outras
plataformas do ecossistema: se o Facebook altera suas configuragoes
de interface, o0 Google reage alterando seus ajustes de plataformas, se
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a participagdo na Wikipedia diminuir, os recursos algoritmicos do
Google podem fazer maravilhas (VAN DIJCK, 2013, p. 21)*

Inspirado na cultura da conectividade, proponho o termo “escuta
conexa” como chave de reflexdo sobre os modos de acessar e compar-
tilhar musica em ambientagdes digitais. Escuta conexa é uma tessitura
da intriga (narrativiza¢do) que, a partir da sonoridade musical, acopla
elementos heterogéneos, os quais vao desde o aparelho auditivo como
disparador dos processos de escuta até suas modulagdes por objetos
como fones, caixas acusticas, aplicativos e plataformas. A narrativizacido
da escuta conexa incorpora aos atos de ouvir musica tanto a presenca
dos artefatos de escuta/audiovisualiza¢ao quanto comentdrios nas redes
sociais, likes, dislikes, sistemas de recomendagao, etiquetagens, compar-
tilhamentos e criagdo de playlists como ajuntamentos heterogéneos e
sinestésicos que integram musica, videoclipes, entrevistas, apresenta-
¢des ao vivo, lives, biografias e modos de acesso aos contetidos em stre-
aming através dos aplicativos das plataformas digitais.

As escutas conexas salientam as classificagoes musicais como impor-
tantes elementos de geolocalizagdo politica da produ¢ao cultural, bem
como de dissimetrias e distor¢des configuradas em diferentes catego-
rizagdes musicais. Escutar musica pressupde ag¢des conectadas aos
dispositivos de escuta e aspectos situacionais do consumo musical.
Na ambientagdo digital, ha simbiose entre escuta mdvel e a presenga
ubiqua da musica (ou pelo menos sua disponibilidade). Hoje, a inter-
seccao entre trilhas sonoras agrupadas por atividades e a classificacdo
dos géneros musicais implicam modos de experienciar musica através
das interrelagdes entre periodos do dia, afazeres e identificages cultu-
rais. Este quadro mostra a importancia das dindmicas de escuta com

3. If the aim is to understand how, in the intervening period, online sociality evolved,
it is not enough to study individual platforms; rather, we need to apprehend how they
coevolved in a larger context of interpenetrating platforms and to dissect the cultural logic
undergirding this process. All platforms combined constitute what I call the ecosystem of
connective media — a system that nourishes and, in turn, is nourished by social and cultural
norms that simultaneously evolve in our everyday world. Each microsystem is sensitive to
changes in other parts of the ecosystem. If Facebook changes its interface settings, Google
reacts by tweaking its artillery of platforms. If participation in Wikipedia should wane,
Google s algorithmic remedies could work wonders
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espacialidades imaginadas, afinal, associa-se de modo amplo japonese
bamboo flute & meditacao, sertanejo a baladas/bebidas e funk as pistas
de danga, etc, mas estas interagdes nao sao rigidas, fazendo parte de um
certo modo de habitar e imaginar a musica.

Ao reconhecer a escuta musical como um dispositivo narrativo,
penso niao s6 em modos de ouvir musica privados, coletivos e publicos,
mas também em agenciamentos que envolvem as materializagdes dos
processos de escuta quando acoplados aos dispositivos tecnologicos.
Esse complexo sistema pressupde a assimilacdo da conectividade ao ato
de escutar musica. Nos tempos atuais, somos conduzidos por sistemas
de recomendagao e por playlists compartilhadas que acabam servindo
de aconchego diante da interminavel rolagem de barras e do noma-
dismo das escutas musicais “aleatdrias”. Na ambientac¢ao digital, sites de
redes sociais como o Facebook, em suas conexdes com aplicativos como
o Spotify e o YouTube, exercem importante papel na configuragido das
escutas conexas. E neste contexto que emergem os processos balizadores
das disputas em torno das estratégias de autenticidade e sinceridade,
distin¢ao e valoragdo da produ¢ao musical atual.

Inspiradas em Erving Goffman, Beatriz Polivanov e Simone Pereira
de Sa (2012) apontam para mudancas nos sistemas de valora¢do na
ambiéncia digital através da ideia de “coeréncia expressiva’, que seria
uma baliza dos sistemas axioldgicos dos relatos de si em tempos de
cultura digital. Neste cendrio, a emergéncia de “coeréncias” entre o que é
performado nas musicas e publicado nas redes sociais (histdrias de vida,
posicionamentos politicos, affairs, likes/dislikes) traduz-se em valores
acoplados as escutas musicais. Talvez estejamos a observar, no mundo
da musica, a decadéncia da hegemonia da autenticidade masculina do
rock em prol da emergéncia de “coeréncias expressivas” das divas pop,
o que ndo significa dizer que autenticidade seja um valor descartado da
cultura de conectividade, e sim que ela esta sendo reconfigurada a partir
do regime das “sinceridades” que norteiam o mundo das redes sociais.

As microambienta¢des dos conteidos musicais ndo estdo ligadas
somente aos aspectos amplos dos ecossistemas de midias conectadas.
No caso da musica, é preciso pensar a elasticidade e adaptabilidade
das poéticas musicais a diferentes potencialidades dos dispositivos de
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consumo de musica. A febre recente do chinés TikTok, aplicativo das
redes sociais mais baixado em 2020, aponta para o sucesso da escuta
coreografada de musica, ja que a plataforma, caracterizada pela postagem
e consumo de audiovisuais entre 15 e 60 segundos, esta se tornando um
dos principais termometros dos sucessos musicais (TIKTOK..., 2018,
on-line). Uma das singularidades de sua microambientagdo é o compar-
tilhamento de conteudos musicais a partir de desafios coreograficos,
géneros musicais associados a dangas como Kpop e o Brega Funk, nota-
bilizado pelos passinhos, que acabaram se acoplando a poéticas asso-
ciadas a plataforma. Varias das cangdes de sucesso no TikTok possuem
letras que marcam os passos coreografados. Além dos recortes estéticos,
outro elemento ligado ao boom do aplicativo é a sua disseminagao entre
jovens, uma vez que sites de redes sociais, como Instagram e Facebook,
ja teriam sido “colonizados” por maes e pais. Por outro lado, a plata-
forma de disponibilizagdo de conteddo musical Tidal, por exemplo, ndo
oferece opgdo de acesso sem o pagamento da assinatura, mas reforga seu
diferencial através de assinaturas HiFi, em que é possivel ouvir audio
sem a perda de dados dos processos de compressio utilizados pelo
Deezer e Spotify. Somando-se a isso, o Tidal oferece acesso a minidocu-
mentdarios musicais e a um catalogo de videoclipes. No caso dos dispo-
sitivos fisicos de escuta, a logica de conectividade também se afirma
como hegemonica; Spotify e Tidal podem ser conectados a linha de
smart speakers Amazon Echo, apesar de a Amazon operar a plataforma
de streaming Amazon Music. Juntando compartilhamento de playlists,
construgdo de mashups, fones de ouvidos, smart speakers, assim como
o espraiamento dos aplicativos das plataformas de disponibilizacido de
conteido musical, é possivel encontrar diferentes modulagdes entre os
aspectos publicos e privados das escutas musicais, que também parecem
estar se dobrando ao que é considerado escuta individual e coletiva nos
dias atuais.

Como ja evidenciado, notam-se assim intimas associagcdes entre
alguns géneros musicais, plataformas e aplicativos de consumo de
musica, como Funk e YouTube, conexiao recentemente ampliada pela
presenca do TikTok. Neste caso, além dos cortes de classe, raga e género
presentes nas ambiéncias comunicacionais dos géneros musicais, as
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microambientagdes e o entrelagamento de diferentes plataformas
formam uma importante trama para a configuracdo do consumo de
géneros musicais.

YouTube, Canais Musicais e Escuta Conexa

Ao abordar o YouTube como um microssistema de midia conectada,
¢ possivel notar como os vinculos da escuta conexa sdo arquitetados
de maneira ampla (l6gica dos sistemas de recomendagédo, agrupamentos
de usudrios, compartilhamentos e comentarios), mas seguindo trajetos
afeitos as especificidades de cada plataforma multimidia. Criado em
2005, no inicio o YouTube foi considerado um site de compartilhamento
de videos cujas primeiras utiliza¢des estavam associadas a notebooks e
desktops, migrando em seguida para o uso ubiquo nos smartphones,
principalmente apés a compra do YouTube pelo Google em 2006.

A microambientagdo do YouTube esta conectada ao imagindrio do
aparelho televisivo, ja que tube é uma giria para TV oriunda dos tubos
catddicos. A ideia por tras da marca YouTube é que o consumo de
audiovisual em streaming permita ao usudrio confeccionar uma grade
customizada de programacdo e postagens de videos. As logomarcas
do YouTube reforgam tais caracteristicas, misturando imagens em
vermelho de antigos tubos televisivos a tecla play (marca do consumo
em streaming nas ambienta¢des de midias conectadas).

No YouTube, é possivel que qualquer pessoa abra um canal, edite
e poste os seus proprios conteudos. Assim, o site acabou se tornando
a mais popular das plataformas baseadas no User Generated Content
(UGC - Contetdo Gerado pelos Usuarios), mesmo que, posteriormente,
o YouTube tenha se firmado como um dispositivo hibrido de conte-
udos artesanais e profissionais, ja que grandes produtoras de contetdos
audiovisuais também aderiram aos canais do YouTube, pratica conhe-
cida como Professionally Generated Content (PGC - Conteudo de Usua-
rios Profissionais). Essa convivialidade é uma das marcas do YouTube,
um espago de vivéncias tensivas entre os aspectos desterritorializantes
da plataforma (presente em quase todo o mundo, com disponibilizagdo
de conteudos transnacionais) e os aspectos populares de suas reterrito-
rializagdes (personalizagdo e regionaliza¢ao da circulagao de contetido).
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Um dos motivos do grande sucesso do YouTube foi o alto investi-
mento nas Interfaces de Programacdo de Aplicativos (APIs), as quais
permitem que conteudos hospedados na plataforma sejam comparti-
lhados em outros aplicativos e sites. Na verdade, a disponibilizagdo de
contetdos em diferentes plataformas e aplicativos é uma das caracteris-
ticas genéricas das escutas conexas em ambientagdes digitais. Tornou-se
um lugar comum do ecossistema digital o compartilhamento de links
com conteudos musicais, por exemplo, no WhatsApp e no Facebook.
No caso especifico do YouTube, sua associagido ao Facebook firmou este
ultimo como tribuna de discussao de gostos culturais, gerando ainda
mais destaque para a produ¢ao audiovisual alocada na plataforma. De
outro lado, o estilo de expressdo e a gramatica do Facebook acabaram
contaminando os comentarios postados no YouTube sobre os audiovi-
suais de musica, caracterizados por entrincheiramento de fas e haters,
quiproqués que muitas vezes incluem agressdes envolvendo género,
racga e geolocalizagdo.

Os sistemas de recomendacdo, um dos pilares das ambientac¢des
mididticas de conectividade, ndo sdo novidade no universo comunica-
cional das industrias culturais. A critica musical em jornais e revistas
funcionou durante muito tempo como importante mediador das
escutas. O que muda nas escutas musicais em ambientagdes digitais é
a participagdo ativa de usudrios/criticos nas redes sociais e a presenga
ubiqua de sistemas de recomendagdo baseados em indicagdes algorit-
micas (sistemas de indicagdes automatizadas sustentadas por métricas
obtidas através de perfis e rastros de navegacao). Alids, ao contrario do
que a presen¢a massiva dos robds de indica¢do pode fazer imaginar, a
curadoria humana continua em alta no universo do consumo musical,
fato que pode ser atestado pela presenga de profissionais especializados
em constru¢ao de playlists e posicionamento de artistas na ambientacao
de midias conectadas.

Apesar do sigilo mantido pelo préprio YouTube, sabe-se que seu
sistema de recomendacédo é fruto de reincidéncias de acesso de conte-
udos sobrepostos aos dados de perfil, métricas de preferéncia/tempo
de navegagdo, subscricdes em canais, acionamento de playlists, likes/
dislikes e indicacdes de melhor/pior video pelas usudrias e usuarios.
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Um dos principais elementos da recomenda¢do de uma sequéncia
de produtos audiovisuais no YouTube estd relacionado ao sistema de
“co-viewing patterns’, ou seja, dois videos que tenham sido acessados
em sequéncia por um numero significativo de usuarios acabam desta-
cando-se nas ordens de indicagdo que aparecem na tela do YouTube
(AIROLDI; BERALDO; GANIDINI, 2016). Como a programacgao das
indicagdes dos algoritmos depende de pessoas, ha de se imaginar que
parte consideravel das recomendagdes e curadorias reproduz problemas
estruturais relativos as questdes de classe, género e raga.

No universo da escuta conexa, as categorizagdes musicais seguem
pertencimentos a aglomerados de identificagdo de gosto e percursos de
navegacao, bem como recomendagdes publicitarias do YouTube. Com
o aprimoramento da personalizacdo dos contetidos indicados pelos
sistemas de recomendacio, hd uma amenizacio do aparecimento de
“conteudos inesperados’, garantido a maximizagdo de views no YouTube
através de vivéncias em “bolhas”. Estima-se que 70% dos contetidos
acessados no site sejam oriundos do proprio sistema de recomendagdo
da plataforma (DAVE, 2017, on-line).

Neste ambito, uma das modulagens da escuta de musica através do
YouTube é o acionamento dos canais. Assim, ao lado da listagem dos
audiovisuais mais assistidos, um outro padrao de mesura de populari-
dade no YouTube é dado pelo niimero de subscri¢des, acessos e tempo
de visualizagao dos audiovisuais postados nos canais. Este trajeto acabou
gerando uma importante singularizagao no modo de escuta de musica
na plataforma. Acessar um canal de musica significa buscar um vinculo
através da similaridade de contetdos, aperfeicoando os aconchegos das
playlists e das radios baseadas em categorizagdes musicais. Além disso,
os canais de sucesso no YouTube acabam firmando-se como potentes
marcas institucionais.

Segundo ranque divulgado pelo préprio YouTube, o canal mais aces-
sado no Brasil em 2019 foi o Kondizilla, empresa que produz, distribui,
aloca e divulga videoclipes (primeiro lugar entre os numeros de assi-
nantes e visualiza¢des de canais de YouTube no Brasil - 55 milhoes de
assinantes — e quarto no mundo, sendo considerado o maior canal de
musica do mundo). E na ambientagio comunicacional do YouTube
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que se pode compreender de modo mais acurado o sucesso do canal
KondZilla. No inicio, ele funcionava como produtora/divulgadora de
videoclipes associados ao funk ostentacido da Baixada Santista, funk com
influéncia de rappers estadunidenses como 50 Cent (ALBUQUERQUE,
2020; PEREIRA DE SA, 2019). As letras e imagens dos primeiros video-
clipes apresentavam referéncias a carros, motocicletas, roupas de marca
e sexo, destacados pela qualidade técnica dos audiovisuais. Com o
passar do tempo, a empresa amplificou sua atuac¢ao. Hoje a KondZilla
é produtora de contetido audiovisual, incluindo minissérie da Netflix,
selo e gravadora, mas continua a ter como marca distintiva a produgio e
disponibiliza¢ao de videoclipes de funk.

Considerando a microambientacdo conectiva do YouTube, nota-se
que o sucesso da escuta conexa do funk na plataforma segue a impor-
tancia que a danga e a ambientagdo imagética possuem na histdria do
género musical. Os aprendizados das coreografias e a performatizagao
das cangdes de funk nos videoclipes ocupam um lugar especial nas mate-
rializagdes do género musical, dai seu assentamento em uma plataforma
em que o acionamento da musica é valorizado pela audiovisualidade.
Esta articulagdo esta conectada ao papel que o videoclipe desempenhou
no espraiamento de géneros da musica negra transnacional, como o rap
e o Miami bass, e sua rdpida adaptagdo ao ecossistema comunicacional
do YouTube, incluindo ai aspectos da ambientacao digital, como polini-
zacdo, contaminacio e maceracdo de conteudos culturais.

O modo com que essa ambientagdo foi incorporada as escutas
conexas em canais de musica do YouTube pode ser constatado pelo
sucesso dos feats, abreviatura de featuring (apresentando ou estrelando),
na produgdo de audiovisuais musicais. Esse fendmeno é apontado por
Simone Pereira de Sa (2019b) como uma das praticas distintivas das
musicas brasileiras em tempos de cultura digital. O feat, pratica que
se polinizou na musica pop, acabou sendo incorporado como uma das
principais estratégias poéticas das produ¢des da KondZilla na atuali-
dade.

A presenca dos feats parece ser uma caracteristica da microambien-
tacdo audiovisual da musica no YouTube. Olhando a listagem de musicas
mais tocadas no Spotify em 2019, verifica-se que os feats estdo ausentes,
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o que sinaliza para estratégias comerciais e poéticas distintas em dife-
rentes plataformas, mas que estdo imbricadas através da conectividade.
Além das diferengas ligadas ao consumo de musica como audiovisual
ou faixa musical, é possivel inferir recortes de classe, pois o YouTube
ficou conhecido pelo acesso gratuito, apesar de langar recentemente um
servi¢o de assinatura, o YouTube Music, enquanto o Spotify firmou-se
no mercado através de assinaturas premium que permitem escutas com
controle e ordenamento das musicas, sem anuncios.

Como ¢ comum na ambientacdo digital, o contedo da KondZilla se
espalha pela internet sem qualquer exclusividade ao YouTube. Pode-se
acessar conteudos da KondZilla através do site oficial, profiles e playlists
no Spotify, Instagram, Twitter, Facebook, etc. Assim, é possivel falar de
um cendrio em que elasticidade, pervasividade e interac¢ao das escutas
conexas pressupdem modula¢des do ecossistema de midias conectadas
em suas microambientagdes.

De outro lado, a utilizagdo de plataformas de disponibilizagdo de
conteiudos musicais em aplicativos para diferentes dispositivos signi-
fica ndo s6 um espraiamento das possibilidades de escuta, bem como a
arquitetura de intimas relagdes entre conectividade, presenga ubiqua da
musica, categorizagdo musical e “clusters” de dados dos usudrios. A aglo-
meracdo de dados dos usudrios em torno das rotas de escuta e associa-
¢des musicais ndo esta dissociada das curadorias e sistemas de recomen-
dagdo. A continua interrelacdo entre ecossistema de midias conectadas
em microssistemas pressupde grandes transformagdes nas narrativiza-
¢Oes das escutas conexas. Se antes costumava se pensar em cultura de
massa e homogeneizagdo da escuta, desde o advento da cultura pop esta
se observando uma crescente importancia dos processos de customi-
zagao das relagdes com a musica, que, além das questdes econdmicas,
envolvem acesso, distin¢ao e exclusao nos cortes de classe, género, raga
e territdrios que atravessam as tessituras envolvidas no ato de escutar
musica.

Ao lado da sensagao de liberdade de escolha de canais e plataformas,
alinhavados ao acesso de um imenso cardapio musical, convive-se com
a incomoda sensacdo de que essa liberdade é fruto de escolhas indu-
zidas pelas curadorias e sistemas de recomendagéo. Estes fatos nao obli-
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teram as profundas transformacgdes que a ambientagdo comunicacional
operou nos modos como a musica é produzida, circulada, consumida e
apropriada na cultura digital, mas reforcam a necessidade de se observar
com cuidado as associagdes entre culturas de nicho, sucesso, conteudos
gerados pelos usudrios e produgdes profissionais de conteudo musical.
De outro lado, os sistemas de recomendagdo e curadorias ja ndo sao o
“lado oculto” das escutas, uma vez que a propria nomenclatura algo-
ritmo parece incorporada aos modos de se escutar musica quando se diz
que “desta vez o algoritmo de tal plataforma errou/acertou!”.

Assim o ecossistema de midias conectadas acabou por sedimentar
as curadorias humanas e nao humanas como parte da escuta musical
em ambientacdo digital. A subscric¢do em um sistema de disponibili-
zagdo de conteudos sonoros implica certo “conforto” através do perten-
cimento a clusters de assinantes agrupados pelas preferéncias por
musicas, e trajetos, supostamente semelhantes. Os sistemas de reco-
mendac¢ao acabaram incorporados como parte da poética das escutas
conexas. Escutar musica também ¢ partilhar conexdes e sentir-se agru-
pado através de sonorizagdes e categorizagdes musicais. Mais do que
nunca, é preciso ter em conta os modos como as tessituras das escutas
conexas pressupdem vinculos em conectividade e exclusdes, calcadas
em aspectos socioculturais, tecnoldgicos, estéticos e econémicos das
escutas musicais.
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CAPITULO 2

Apagamento digital como dinamica de
personas de artistas da musica pop

ADRIANA AMARAL
TATYANE LARRUBIA

As artistas Taylor Swift, Avril Lavigne e o grupo brasileiro Rouge
compartilham, além do pertencimento & cena musical da cultura pop’,
uma semelhanca na estratégia de divulgacao dos albuns que lan¢aram
entre 2017 e 2018: todas as cantoras citadas acima apagaram as informa-
¢Oes e postagens de suas redes sociais dias ou semanas antes dos langa-
mentos. Em agosto de 2017, a popstar Taylor Swift* apagou as infor-
magdOes de suas redes sociais, incluindo o préprio website. Em 2018, a
cantora Avril Lavigne® apagou suas fotos do Instagram, deixando apenas
poucas imagens que anunciavam a chegada de um novo projeto. Mais
recentemente, durante a pandemia do Covid 19 em maio de 2020, o duo

« _»

1. Ha um debate a respeito de a musica pop ser uma cena musical ou ndo, por “n” questoes
como territorialidades e comunidades, entre outras caracteristicas que seriam mais
vinculadas a um determinado género musical, como o rock, rap, heavy metal e outros.
Sobre o assunto, ver Pereira de Sa e Janotti Junior (2013) e Amaral et al (2017). No presente
capitulo, tomamos a nog¢do de cena musical pop como uma categoria nativa, que aparece
em falas de fas, mas que merece ser problematizada em futuros artigos.

2. https://www.instagram.com/taylorswift/

3. https://www.instagram.com/avrillavigne/
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Hurts* utilizou a mesma estratégia, deixando algumas poucas imagens
que sinalizavam o inicio de um novo projeto com uma estética bastante
distinta dos trabalhos anteriores. A partir de tais praticas, percebemos
uma recorréncia na estratégia de reinven¢do conceitual do trabalho
desses artistas, pautada na construgdo de imagem a partir da experi-
éncia das midias digitais.

Nesse capitulo, interessa-nos pensar de que forma a cultura digital
proporciona ao sujeito moderno, mais especificamente aos artistas
musicais da cultura pop, ferramentas para a atualizagdo de sua imagem
e, assim, analisar os “apagamentos digitais” como uma ruptura provo-
cada para induzir a desvinculagdo de uma “velha” narrativa de si, bem
como uma continuidade no trabalho realizado por ditas personas. Nesse
empreendimento, pensamos tanto no aspecto relativo as suas materia-
lidades digitais — desde uma mirada da arqueologia das midias — como
através do dngulo das perspectivas culturais, contextualizando as rela-
¢Oes entre artistas, industrias, fas e plataformas. Para tanto, centramo-
-nos em trés eixos: 1) o perecivel e o efémero na musica pop; 2) scanning,
escavagao e controvérsias como metodologias de analise e 3) descri¢oes
sobre apagamentos de imagens realizadas por trés artistas pop, Taylor
Swift, Avril Lavigne e Hurts. A partir desses movimentos, entendemos
que a dinamica encontra-se centrada em reconfiguragdes de personas
dos artistas, tendo sua materialidade e cultura na plataforma Instagram.

O perecivel e a efemeridade na musica pop através das “Eras”
dos artistas

O efémero e a busca pelo novo sao duas grandes caracteristicas da
musica pop, um género que se desdobra por caminhos que perpassam
pelo social, mas também se relaciona com o mercadoldgico e com
as logicas de consumo. Castro (2015) aponta que a marca central da
cultura pop (e que igualmente se reflete na musica pop) “seria o seu
carater imediato e efémero, sua pouca duragdo, sua momentaneidade
e a sua quotidianidade” (CASTRO, 2015), uma vez que “a industria
pede por inovagdes e, a0 mesmo tempo, o publico consumidor carece

4. https://www.instagram.com/theohurts/
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de contetddos que refletem seu tempo e existéncia” (LARRUBIA, 2020).
Dadas essas caracteristicas, cada vez mais artistas pop buscam formas
de se reinventar para acompanhar o ritmo acelerado da modernidade.

Nesse contexto, dentro da cultura pop, movimentos de transfor-
magdes e até uma certa “divisdo em fases” da carreira dos artistas sdo
comuns. Importante lembrar que tais movimentos nao sao novidades
dos artistas atuais. David Bowie, Beatles, Madonna, U2°, entre tantos
outros, ja trilharam o caminho de construir fases distintas em albuns,
videoclipes e todo um conjunto de imaginarios relacionados a um
determinado periodo especifico de suas carreiras. A propria critica e o
jornalismo musical por vezes nomeia essas etapas/fases dos artistas para
expressar determinados valores relacionados a elas. Amaral, Soares e
Monteiro (2017) indicam que a critica musical cria os préprios canones
através de narrativas em relagao aos artistas, como, por exemplo, a “fase
politizada” do cantor de soul Marvin Gaye no album “What 's Going On”.

Recentemente, sobretudo nos debates e comentarios online de fas,
consumidores, criticos e dos prdprios artistas da musica pop, o termo
“Era” passou a aparecer. Nesse capitulo, entendemos tal denominagao
como uma categoria nativa que advém da necessidade de categorizar
um periodo pelo qual o artista esta passando com uma proposta especi-
fica. O termo “Era” é citado em reportagens e entrevistas pela imprensa®,
estando diretamente relacionado com mudangas em uma determi-
nada estética, sonoridade, narrativa e corporeidade (LARRUBIA,
2020). Embora o emprego do termo possa soar estranho, uma vez que
a palavra estd conectada a estudos de outras areas do conhecimento
como a Historia, seu uso constante pelos fas desperta o interesse pela
investigacdo do termo quando utilizado nesse sentido. Larrubia (2020)
compreende a conotagio de “Era” como:

5. Amaral (2002) descreveu as transformagdes da imagem/imaginario da banda U2 através
das trilogias de dlbuns que pautavam as temdticas, sonoridades e estéticas na produgdo
criativa dos distintos periodos da banda.

6. Um exemplo ¢é a revista V Magazine, que baseou a reportagem sobre a nova fase de
Miley Cyrus utilizando o termo. Reportagem disponivel em: https://vmagazine.com/
article/miley-cyrus-announces-return-music/. Ultimo acesso: 12/08/2020
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A primeira ¢ a defini¢do por uma temporalidade segmentada. Uma
“Era’, tem, como principio, definir um espago de tempo significativo.
(...) A segunda é que, essa temporalidade nédo se da, essencialmente,
de forma cronoldgica ou datada. O comego, meio e fim de uma “Era”
¢ marcado por acontecimentos importantes, e nio necessariamente o
inicio ou fim de um ano, més ou dia. (...) Essas Eras nio estdo, exa-
tamente, ligadas a datas precisas, e sim ao seu conceito. (...) A ter-
ceira, que se volta por inteiro para o &mbito da musica, é que, uma
“Era” esta relacionada a um conjunto de trabalhos de um artista que
tenham alguma conexdo entre si. E, geralmente, sio musicas com-
piladas em um dlbum ou uma sele¢do de alguns albuns. Claro que,
essa logica estd baseada na importincia da compilacdo de musicas
no formato “disco”, sendo que, na era de streams e download, novas
formatagdes de distribuigdo musical competem com o dlbum. Sendo
assim, a delimitacdo do que é definido por “Era” se d4 de acordo com
o emissor da analise (do site que apresenta a reportagem, do fa que
publica no perfil dedicado ao artista, ou, como nesse caso, na pesqui-
sa académica)” (LARRUBIA, 2020. p. 49-50)

As transformagdes dos artistas estdo atreladas a um conjunto de
dinamicas comunicacionais que permitem a leitura de tal agdo pelo
publico e requerem uma chave de leitura conceitual capaz de ultrapassar
as criticas do senso comum, o qual considera apenas os aspectos de
“marketing” ou “mercadoldgicos” Larrubia (2020) propde que a analise
dessas mudancas seja pensada a partir de quatro aspectos’: 1) Narra-
tiva - trata do enredo proposto pelo artista, qual a estdria que ele deseja
contar e a maneira como isso ocorre através de expressoes discursivas,
como as letras das musicas, entrevistas e apresentacdes, 2) Estética -
compreende quais sdo os elementos visuais que mediam a construc¢io
dessas personas, como figurinos, fotografias, cores, cortes de cabelo,
entre outros signos de visualidade, 3) Sonoridade - aqui entendemos
as caracteristicas sonoras que diferenciam os albuns ou momentos
musicais referentes a cada fase do artista e 4) Corporeidade da obra e da

7. H4 uma longa tradi¢do de debates tedricos sobre esses quatro conceitos: narrativa,
estética, sonoridade e corporeidade advindos de multiplas dreas como a teoria literéria, a
filosofia, a sociologia, a musicologia e os estudos de performance entre outras. No entanto,
aqui operacionalizamos tais termos enquanto categorias analiticas emergentes de materiais
empiricos encontrados em alguns artistas pop que se fizeram presente na dissertagdo de
Larrubia (2020).
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performance do artista - ao compreendermos o corpo como condutor
da mensagem que a artista deseja passar em cada “era’, identificamos
dangas e gestos que caracterizam o perfil da fase performada.

O sujeito conectado as midias sociais tem a possibilidade de cons-
truir e desenhar uma narrativa de si considerando o que deseja mostrar
para a sua audiéncia. Polivanov (2014) entende que os atores sociais
elaboram essa construgido através de uma performance que sera exibida
nas redes sociais, por meio de imagens e discursos, assim como por
meio da selecdo (ou falta de selecdo) de contetidos submetidos a essas
plataformas.

Nesse sentido, buscamos o conceito de “persona” para pensar a
respeito dessa caracterizagdo performatica que os sujeitos fazem para o
publico ao construirem e desconstruirem a si mesmos. No teatro grego,
(PAVIS,1999) a persona é a mascara, o papel assumido pelo ator. Na
psicologia analitica de Jung (1992), persona “¢ um complexo sistema de
relagdes entre o consciente individual a sociedade” Jung descreve esse
sistema como uma madscara, com a fungéo tanto de ser, por um lado, a
nossa face publica, como nos apresentamos ao mundo, e, por outro, de
esconder o nosso verdadeiro eu. A persona constitui o papel que desem-
penhamos em diferentes Ambitos sociais, como um artificio para a adap-
tacdo na sociedade.

Se quem ¢ andnimo ja esta imerso em tais praticas, quando falamos
de figuras publicas - sobretudo, nesse caso, os que fazem parte das indus-
trias culturais/criativas®-, a constru¢io das imagens atravessa estratégias
e taticas conscientes e muito mais consistentes. Assim, propomos pensar
em “personas” como uma das formas estratégicas de artistas da musica
pop’ para a renovagdo da propria imagem.

Ao pensarmos essas “personas’ como uma dindmica ampla e nas
redes sociais como plataformas de promogao dessas personas, propomos

8. Nosso entendimento aqui esta relacionado ao uso do termo proposto por Hesmondhalgh
(2012).

9. A musica pop traz inscrita, em suas produgdes, algumas praticas e engenharias de
funcionamento que caracterizam sua existéncia. E importante indicar que, quando
falamos sobre musica pop, ndo estamos falando de uma “musica folclérica” ou da “musica
popular brasileira’, e sim de uma “cultura popular midiatica/massiva”. (JANOTTIJR, 2008;
SOARES, 2013).
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aqui identificar uma pratica absorvida por algumas figuras publicas da
musica pop para promover e, a0 mesmo tempo, afirmar uma ruptura
e uma reconstru¢io de imagem em seus perfis online: o apagamento
das proprias publicacdes para anunciar uma nova versio de si. Um
“blackout” que, literalmente, deleta (ou, ao menos, oculta) postagens
que se relacionam com obras, trabalhos e performances anteriores ou
nao atuais.

Propomos refletir sobre essas “novas versoes de si” na condigdo de
projetos artisticos inéditos do artista em questdo, como o lancamento
de um album ou a formagao de outras parcerias, por exemplo. Sendo
assim, quando um artista pop pretende oferecer ao publico essa “versao
atualizada” de si mesmo, é preciso gerenciar o conteudo performatico de
forma consistente entre narrativa, estética, sonoridade e corporeidade,
possibilitando que a audiéncia faga a leitura da nova persona através dos
meios de comunicag¢io entre artistas e fas.

Interessa aqui observar, entdo, como potenciais “rupturas” provo-
cadas pelas midias sociais desses artistas provocam sensagdes de apaga-
mento e de reconstrugdo para o publico. Propomos observar e descrever
essa pratica a partir da Teoria Ator Rede (TAR), na qual Pereira de S4,
em concordancia com Bruno Latour (2012), entende que “as redes sdo
constituidas por materiais heterogéneos; e os atores (também chamados
de actantes) definem-se como qualquer agente mediador que produza
diferenga - seja este um ator humano ou nao-humano - na coletividade”
(PEREIRA DE SA, 2014). Ou seja, os artefatos tecnoldgicos podem
contribuir em conjunto com elementos humanos para agenciar as cons-
trucdes performaticas que originam novas personas. No caso deste
artigo, entendemos a dindmica de apagamento de memoria das midias
sociais como um importante agente condutor da ruptura da narrativa de
um sujeito, sendo que essas plataformas e redes agem como mediadoras
na produgio de informagoes, da mesma forma que os proprios artistas.
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As efemeridades das plataformas de armazenamento
temporario: o caso do Instagram

Um importante ator no fendmeno da construcdo da persona e das
performances dos artistas sdo as plataformas e redes sociais digitais.
No caso especifico dos apagamentos dos artistas, o Instagram'® assume
protagonismo por ser a rede que concentra a publicagdo e circulagdo de
fotografias e materiais audiovisuais, seja no feed, nos stories, no IGTYV,
entre outros. “O Instagram tem no seu nome a palavra instantaneo. A
presenca e o uso do Stories sdo hoje uma comprovacgao de que as nogdes
de instantaneidade no compartilhamento de imagens estdo em cons-
tante movimento” (LEMOS & DE SENA, 2018).

O fato da escolha do apagamento e reconstrugdo das imagens acon-
tecer no Instagram indica que suas materialidades estdo integradas a
“culturas de midias sociais visuais, na qual sua rapida expansio é sin6-
nimo de um Zeitgeist visual” (LEAVER, HIGHFIELD & ABIDIN,
2020). De acordo com esses autores, as midias sociaisvisuais possuem
caracteristicas estéticas da ordem de uma plataformizagdo ou de uma
espécie de “modelabilidade™" (“Templatability”), o que permite que as
acoes e estéticas possam ser replicadas a partir de modelos (templates),
tornando-as faceis de serem memorizadas e identificadas.

A articulagdo com o efémero ocorre sobretudo através da ferramenta
Stories, cuja duragdo é de 24 horas - embora ela possa durar mais, caso
seja salva nos destaques do perfil. De qualquer forma, o Instagram
parece incorporar a qualidade que Lorena Ferreira (2019) chamou de
“imagicidade efémera digital”, que se da entre um existir e um sumir.

De acordo com Leaver, Highfield e Abidin (2020), a modelabilidade
do Instagram compreende os seguintes elementos: suas affordances e
algoritmos; estéticas e afetos; atencdo e audiéncias; ageéncia e ativismos.
Assim, as materialidades e as culturas do Instagram fazem com que ele

10. Criado em 2010, apenas para o sistema operacional da Apple, o Instagram passou por
diversas mudangas, como a compra pelo Facebook Inc em 2012, quando também passou
a funcionar no sistema Android até a chegada dos formatos Stories (em 2016), IGTV, lives
e, mais recentemente, o Reels. Sobre essas transformacoes, ver a timeline de caracteristicas
e ferramentas construida por Leaver, Highfield & Abidin (2020).

11. Tradugéo nossa.
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seja uma plataforma cujas qualidades podem ser relacionadas ao geren-
ciamento das apari¢oes e sumicos dos artistas, levando em considerac¢io
que tais caracteristicas também envolvem os apagamentos. Nos casos
observados no presente artigo, o Facebook ndo foi uma plataforma
explorada para a reconstru¢ao das personas dos artistas, sendo muito
mais utilizado o Instagram.

Como pensar o apagamento digital? Entre o scanning, as
escavagoes e as controvérsias

Outro ponto importante em nossa exploragdo sobre “apagamentos”
e publicacdes temporarias é a dificuldade de extragdo dessas informa-
¢oes online. Dessa forma, além de refletirmos sobre os apagamentos
e sumicos, torna-se essencial também pensarmos sobre os processos
metodologicos desse tipo de investigacao. Optamos por uma observagao
mais experimental, que combina etapas de procedimentos derivados da
arqueologia das midias com as andlises das controvérsias da TAR.

Nesse sentido, voltamos o nosso olhar para os objetos de analise a
partir de trés instancias. A primeira delas é uma apropriagdo do método
de scanning flusseriano com base na abordagem de Nehama Lewis
(2017), proposta como exploratoéria por Henn, Amaral e Segabinazzi
(2020) para a analise dos videos vazados da reunido ministerial do
governo Bolsonaro durante a pandemia do Covid 19 em 22/04/2020.
Entendemos o scanning inicial como um movimento que propde a varre-
dura das imagens e das informagdes, permitindo que o olhar do inves-
tigador ainda perambule e derive de forma mais livre. Lewis (2017, p.
06) compreende o scanning como uma técnica metodologica que prima
pelos efeitos de busca de informagoes, ou quando um interesse pré-exis-
tente faz nosso olhar se deter e ser capturado por determinado tépico.
Dessa forma, a nossa primeira observagao localizou e pontuou casos de
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repercussio mididtica sobre artistas da musica pop'> que apagaram as
proprias contas nas midias sociais, sobretudo em publica¢des de sites de
noticias e informagoes, ou mesmo a partir do acompanhamento imagé-
tico dos perfis dos artistas na plataforma Instagram.

A segunda instancia foi composta pelo auxilio da metodologia da
escavagado. Embora a escavagdo seja a metodologia de arqueologia da
midia ideal para resgatar imagens engolidas com as transformagoes
midiaticas, nesse caso, mesmo que tenhamos um apagamento propo-
sital, torna-se essencial resgatar imagens e publicagdes deletadas para
fazer uma andlise comparativa e precisa com o objetivo de entender
essa dinamica de construgio de personas. E necessdrio analisar quais
elementos performaticos e estéticos o artista altera e quais permanecem
quando ele propée uma mudanca e reinven¢ao em sua carreira.

Sendo assim, é preciso “escavar” para se obter pistas “sobre as dire-
¢Oes que os produtos midiaticos contemporaneos estao tomando e tentar
construir reflexdes sobre os movimentos de afilia¢do e remediacao que
se sucedem”, porque isto pode trazer “uma compreensiao mais clara dos
movimentos de mudangas, desaparecimentos ou afirmagdes de tendén-
cias de linguagens, estéticas e formatos” (FISCHER, 2011). Ou seja, ao
resgatar publicacoes deletadas e fazer um comparativo, sera possivel
entender melhor os caminhos de uma pratica que esta se tornando cada
vez mais utilizada por artistas da musica pop.

Por fim, descrevemos algumas controvérsias em relagdo aos sumigos
e reaparicdes dos artistas da musica pop nas midias sociais a partir
de rastros imagéticos, discursivos e sonoros dos artistas anterior-
mente citados: Taylor Swift, Avril Lavigne e Hurts. Tais descri¢des nos

12. Em um recorte inicial, haviamos selecionado também a girlband brasileira Rouge, que
utilizou essa dindmica do apagamento com seu disco de retorno em 2017, apds 12 anos
sem langar um 4lbum em conjunto. A banda, que foi formada pelas vencedoras do reality
show “Pop Star” - licenciado e produzido pelo canal televisivo SBT -, ficou na ativa entre
2002 e 2005, retornando para um langamento de album e turné em 2017. Optamos por
retird-lo da amostra pois elas anunciaram o término em 2019 e porque a questdo do revival
através do apagamento iria nos levar a questdes de nostalgia que ndo estavam presentes
nos outros artistas ainda na ativa. No entanto, cabe pensar sobre essas relagdes com o
tempo e com a memdria para estudos futuros.
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permitem um primeiro mapeamento sobre o tema, ainda pouco discu-
tido nas pesquisas sobre comunicagdo e musica pop, articulando ques-
toes relativas as performances e a construgdo de personas, assim como
sobre os usos e as materialidades das plataformas digitais escolhidas
para essa constru¢do. Aqui retornamos as controvérsias midiaticas e de
conteudo biografico dos artistas para compor nossas observagoes preli-
minares.

O jogo de esconde-esconde. Observagdes iniciais sobre os
apagamentos de artistas

O acervo das midias sociais do sujeito moderno corresponde a
um arquivo que constroi e reconstréi suas peculiaridades. Os tipos de
imagens, videos, discursos, legendas, paleta de cores, emojis, hashtags
e até a organizagao do feed constitui a formagdo do sujeito perante seu
publico. A partir dos processos de scanning, escavagdo e controvérsias
discutidas na segdo anterior, escolhemos trés exemplos que utilizaram
do recurso do apagamento

Nosso primeiro exemplo é a cantora Taylor Swift. A artista norte-
-americana de 30 anos comegou a carreira em 2009. No inicio, a sono-
ridade de suas musicas partia do género Country atravessado pelo Pop.
No decorrer dos anos, Taylor afastou-se do country e estreitou lagos com
o pop, ampliando sua base de fas e passando a ser considerada dentro
do cendrio das “divas pop”. Paralelamente, em sua vida pessoal, a artista
apresentava algumas atitudes - como indiretas e criticas para outros
artistas em suas redes sociais - que construfam uma imagem negativa de
si mesma tanto para a imprensa quanto para o publico que acompanha
as noticias da cultura pop. Gragas a essa imagem, era-lhe atribuido o
termo “cobra’, pois consideravam-na “falsa e venenosa’, por exemplo
(FIG 1).
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FIGURA 1: Comentérios no Instagram de Taylor,
chamando-a de cobra através de um emoji

FONTE: Captura de tela realizada pelas autoras no dia 20/07/2020.

No album Reputation, lancado em 2017, a artista buscou romper
com a imagem construida sobre ela, atraindo para si o protagonismo
do discurso dessa narrativa. Ela utiliza imagens do proprio réptil, por
exemplo, para “assumir” de forma definitiva a alcunha. Contudo, antes
desse langamento e dessa proposta, Taylor deletou todas as informagdes
das proprias redes sociais, causando especulagdes a respeito de seus
proximos passos. ApoOs essa agdo, sua primeira postagem no Instagram
foi justamente o video de uma cobra. Em sua pesquisa sobre a cons-
trucao de personas de Swift, Natalia Accioly (2019) relata esse momento
de ruptura (FIG 2, FIG 3 e FIG 4):

Em agosto de 2017, Taylor Swift retornou as redes sociais para apagar
todo seu contetido: ela deletou suas fotos no Instagram, suas posta-
gens no Twitter e também no Facebook, além de apagar imagens de
seu site oficial. Logo depois, a cantora postou em suas redes um video
de uma cobra. A midia comegou a especular que o pequeno video
faria uma referéncia a toda a situa¢do midiatizada envolvendo Kanye
West e Kim Kardashian, ja que, durante esse acontecimento, Taylor
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foi atacada com emojis de cobra nas postagens em seus perfis no Ins-
tagram e Twitter. Dessa forma, Taylor fez com que seus fas agissem
como detetives, jogando dicas em seus canais e fazendo-os procurar
pistas dos proximos passos de sua carreira por conta prépria” (AC-
CIOLY, 2019, p. 59).

FIGURA 2: Site de Taylor Swift
FONTE: Captura de tela realizada pelas autoras no dia 20/07/2020.
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FIGURA 3: Twitter de Taylor Swift
FONTE: Captura de tela realizada pelas autoras no dia 20/07/2020.



APAGAMENTO DIGITAL COMO DINAMICA DE PERSONAS DE ARTISTAS DA MUSICAPOP 53

B tetaqus

Qesen Light

FIGURA 4: Instagram de Taylor Swift
FONTE: Captura de tela realizada pelas autoras no dia 20/07/2020
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FIGURA 5: Noticia sobre a “nova era” de Taylor
FONTE: Captura de tela realizada pelas autoras no dia 20/07/2020.

A imprensa - tanto os veiculos de referéncia quanto os veiculos de
nicho, especializados em cultura e/ou musica pop - noticiou a agao e
apontou que seria uma estratégia de divulgacdo de lancamento de
uma nova producio da cantora, sem especular outras possibilidades,
mostrando que o publico da musica pop ja absorveu esse “rompimento
digital” como uma pratica comum na cena. No entanto, destacamos
aqui a reportagem do site “Pop Line” (FIG 5), um dos veiculos com
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maior alcance sobre musica pop na internet brasileira - com mais de um
milhao de seguidores no Instagram e no Facebook -, que ndo sé aponta
essa pratica como correta — construindo assim uma valora¢io positiva
a a¢do - como também ja utiliza o termo “Era” para definir a separagao
de ciclos da cantora.

O “apagamento” aconteceu no dia 18 de agosto de 2017. No dia 21
do mesmo més, Taylor publicou videos enigmaticos de serpentes em
seu Instagram. No dia 25 de agosto, Taylor lancou a musica “Look what
you made me do”, o primeiro single do album “Reputation”. Finalmente,
no dia 27, liberou o videoclipe (FIG 6), que continha varias referéncias
as suas antigas personas, mostrando que, a partir de agora, a “antiga
Taylor ndo esta disponivel, pois estd morta’, frase falada na introducao
da cancio.

FIGURA 6: Uma das personas de uma “Era ‘antiga de Taylor é

>

“enterrada” no comego do videoclipe
FONTE Captura de tela realizada pelas autoras no dia 20/07/2020.

No caso de Taylor Swift, este “blackout” se encaixa perfeitamente com
a narrativa e com o conceito proposto pela artista em seu novo album. A
propria introduqéo da musica, como anteriormente citada, jé sugere um
rompimento com o passado. No entanto, ainda que outros artistas ndo
tenham o propdsito de, a cada novo dlbum, tratar das suas separagdes
em relagdo aos outros “eus” do passado, essa dindmica imagética, sonora
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e audiovisual também foi adotada por artistas que buscam causar uma
sensacao de ruptura, tendo como objetivo enfatizar reconfiguragdes no
seu estilo.

Em nosso segundo exemplo, vamos observar a cantora canadense
Avril Lavigne. A artista de 35 anos tem seis albuns langados e ¢ um
exemplo bastante interessante quando se fala de reconfiguracdo da
imagem e transi¢do de “Eras”. Seu primeiro album foi langado em 2003,
com uma estética direcionada ao estilo “punk-pop” bastante popular
naquele momento. Avril encarnava uma persona rebelde com imagens
relacionadas a cultura urbana, como, por exemplo, a pratica do skate.
Seus albuns seguintes atravessaram varias mudancas estéticas e sonoras,
isto em uma época - o inicio dos anos 2000 - na qual os artistas ainda
nao estavam tdo presentes nas redes sociais.

Em agosto de 2018, Avril apagou quase todas as suas publicagdes no
Instagram, deixando apenas 9 postagens (FIG 7), onde a mais antiga
datava de 08 de junho de 2018. Além disso, oito das postagens mantidas
relacionavam-se a produgdo do novo disco e uma delas tratava da sua
marca de roupas. A artista ndo lancava um album novo desde 2013: seu
afastamento dos holofotes foi uma consequéncia da doenga de Lyme,
que a deixou em tratamento por quase dois anos. No dia 01 de setembro
de 2018, a cantora publicou em suas redes sociais a capa do single “Head
Above Water”. Jano dia 06, ela liberou o titulo da musica em um conjunto
de imagens no Instagram, informando na legenda que, em seu site, havia
uma carta para os fas contando sobre o processo de producio de seu
novo single e album. Nos dias seguintes até o dia 19 de setembro, Avril
postou pequenos trechos do lyric video da musica e imagens com
contagem regressiva. Tanto a musica “Head Above Water” quanto
o album homdénimo trouxeram, em sua narrativa, questdes ligadas
ao periodo que Avril esteve doente. Dessa forma, toda a estética
das publicagdes em seu Instagram (FIG 8) durante o tempo de
divulgacgdo do disco seguiram de acordo com essa proposta.

13. Segundo Trevisan e Jesus (2013, Online) “o Lyric video é um video musical onde é
exibida a letra da cangdo em sincronia com a musica. A apresentagdo da letra da musica
nas imagens ¢ a principal diferenga da estética se comparado ao videoclipe tradicional.
Além disso, é notavel que a verba de produ¢ido nio é tido elevada quanto muitos clipes
oficiais, que mostram a banda ou o cantor em performances ou cendrios elaborados”.
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FIGURA 7 Reportagem sobre “blackout” de Avril
FONTE Captura de tela realizada pelas autoras no dia 20/07/2020.
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FIGURA 8: Instagram de Avril preparando-se para o langamento do single
FONTE: Captura de tela realizada pelas autoras no dia 20/07/2020.
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Nosso ultimo exemplo é a banda de synthpop Hurts. Em 2009, o duo
foi formado em Manchester, na Inglaterra, pelo cantor Theo Hutchcraft
e pelo multi-instrumentista Adam Anderson. A dupla possui seis albuns
lan¢ados. Os dois dlbuns iniciais possuem uma sonoridade calcada no
synthpop e em timbres de musica eletronica mais alternativa, inclu-
sive no visual da dupla, muito comentado pela imprensa por lembrar a
banda Depeche Mode. Nos albuns recentes, eles se aproximaram de uma
musica mais pop. O dltimo album - Desire, lancado em 2017 - apre-
sentou tematicas de cunho social e politicas, além da inspira¢ao decla-
rada no artista pop Prince. Algumas cangdes falavam diretamente sobre
sexualidade e diversidade de género. O vermelho foi a cor predominante
na estética do dlbum (FIG 9) e dos videos, assim como do material de
divulgagdo e do contetido publicado no Instagram.

FIGURA 9: Capa do dlbum Desire do duo Hurts (2017)
FONTE: Divulgagao.

Em maio de 2020, durante a pandemia do Covid 19, a banda apagou
todas as suas fotos nos perfis de midias sociais, sobretudo no Instagram
(@theohurts), e postou alguns links para um perfil do Telegram' onde

14. Servio de mensagens instantdneas baseado na nuvem, disponibilizado para
smartphones ou tablets, computadores e aplicagdo web. Através dele, é possivel enviar
mensagens e trocar fotos, videos, stickers e arquivos. Ele foi desenvolvido em GNU -
General Public License, designagio de software livre, tendo sido langado em 2013.
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disponibilizaram perguntas e enigmas que levavam ao lyric video de
“Voices” (o video foi lan¢ado mundialmente através do IGTV da banda
e s6 depois foi publicado em seu canal do YouTube), o primeiro single
do novo album. Uma utilizagdo recente dessa plataforma tem sido “liste-
ning parties” coletivas dos albuns, com comentarios dos integrantes em
horarios pré-determinados.

Em uma live realizada no préprio Instagram, o vocalista comentou
que a inspira¢ido do album é o “isolamento social’, assim como ques-
toes relacionadas a depressio e aos transtornos de humor. No dia 24 de
junho desse ano, foi divulgado o titulo do album, “Faith”, e o segundo
single, “Suffer”. Apesar de nao existirem mengdes explicitas a uma nova
persona, a estética e as cores das fotos do feed incorporam questoes
sombrias e subjetivas, em uma paleta de cores mais escura e fotos mini-
malistas em preto e branco (FIG 10 e 11), incorporando sentimentos
densos. A sonoridade também trouxe elementos do soul e do gospel
junto com o pop, e o vocalista Theo Hutchcraft apareceu com cabelos
longos, remetendo a fase “Songs of faith and devotion” (1993) da banda
Depeche Mode, por quem se dizem inspirados.

Instagram A R |
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FIGURA 10: Feed atual do perfil oficial do Hurts (agosto de 2020)
FONTE: Captura de tela realizada pelas autoras no dia 20/08/2020.
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FIGURA 11: Feed atual do perfil oficial do Hurts (agosto de 2020).
FONTE: Captura de tela realizada pelas autoras no dia 20/08/2020.

Em entrevistas recentes, a banda falou sobre o processo de uso das
midias sociais. Segundo eles, essa dinamica era bastante distinta quando
iniciaram a carreira em 2009, tratando ainda do impacto do lockdown e
do isolamento na produgio e estética do novo adlbum'?, além de dizerem
que esse lugar sombrio de onde falam agora (lido pelo discurso jornalis-
tico como menos pop) é um “retorno a esséncia de quem eles eram”™'®.

Consideragdes finais

E interessante observar como o sujeito moderno pode relacionar seu
cotidiano e considerar as redes sociais como um elo importante na cons-
trucao da propria identidade. Pelo fato da cultura pop ser um reflexo das
praticas sociais, observamos que artistas de diferentes espagos, nichos e

15. Entrevista concedida @ Wonderland Magazine em 30/06/20. Disponivel em: <https://
www.wonderlandmagazine.com/2020/06/30/hurts-faith-album-intervew/>

16. Entrevista concedida ao New Musical Express em 15/05/20. Disponivel em: <https://
www.wonderlandmagazine.com/2020/06/30/hurts-faith-album-intervew/>
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géneros tém utilizado cada vez mais as redes sociais para “brincar” de
construir, reconstruir e performar sua persona.

A partir dessas pistas iniciais e primeiros exemplos, observamos que
as dindmicas de apagamento das midias sociais pelos artistas pop podem
ser pensadas com base na reconfiguragido de suas personas. Assim, as
quatro categorias propostas por Larrubia (2020), narrativa, estética,
sonoridade e corporeidade da obra e da performance do artista, fazem-
-se presentes também nos apagoes e blackouts dos artistas nas midias
sociais, que, ao retornarem ao “spotlight” das plataformas digitais,
expressam suas identidades de forma coordenada com novas propostas
e performances.

As materialidades da produgdo de conteido desses artistas — assim
como da imprensa e dos fas — pode ser pensada a partir de uma chave
de leitura na qual o Instagram ¢ um importante ator. A instantaneidade
e a efemeridade a ele atribuidas também fazem parte desse jogo de cena.
A chamada “Templatability” - ou, como traduzimos aqui, Modelabili-
dade -, indicada por Leaver, Highfield e Abidin (2020), demonstra que a
“instagramizacao” da cultura e as culturas visuais do Instagram sdo um
fendmeno material e transcultural decorrente da plataformizagdo. As
caracteristicas desse “modo template” apontadas pelos autores também
aparecem na relagao indissociavel entre cultura e materialidades quando
observamos as dindmicas de apagamento dos artistas aqui apontados.

Ainda hé muito a ser explorado sobre o tema, como, por exemplo,
questdes relativas @ memoria e a nostalgia, bem como o sumigo das
imagens na cultura digital e o devir dos artistas em suas personas e
em suas narrativas identitarias online, sendo que aqui abrimos apenas
alguns apontamentos iniciais para futuros estudos mais aprofundados.
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CAPITULO 3

O album visual Kisses e a construcao da
star persona de Anitta

SIMONE PEREIRA DE SA
LEoNaM DaLrLA VECCHIA

Introdugao

O album visual Kisses da cantora e compositora Anitta foi langado
no dia 5 de abril de 2019. Constituido por dez faixas audiovisuais que
transitam por géneros como pop, funk, trap, reggaeton e MPB, gravadas
em trés idiomas - portugués, inglés e espanhol -, Kisses conta com um
elenco estrelado de convidados, que vai desde o DJ sueco Alesso até o
artista brasileiro Caetano Veloso, passando por Snoop Dogg, Ludmilla,
Becky G, DJ Luian, Mambo Kingz, Swae Lee e Chris Marsh.

Segundo a artista, o conceito do album foi construido ao redor das
varias facetas de sua personalidade, com o propdsito principal de apre-
sentar ao publico internacional sua persona midiatica. Cada musica
de Kisses representa “um tipo diferente de Anitta que existe dentro de
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mim”! Essa tematica é reforcada pelo diretor criativo Giovanni Bianco?,
que diz ter se inspirado nas varias mulheres que existem dentro da
artista, explicando: “Anitta é igual a um beijo bom. Vocé quer mais, mas
cada beijo nunca sera igual ao outro™.

No YouTube, onde as faixas audiovisuais do projeto estdo disponi-
veis para acesso no momento, as visualizagoes dos videoclipes exibem
numeros dispares, que vdo de (quase) 6 milhdes de visualizacdes da
cangdo Vocé Mentiu*, com Caetano Veloso, até mais de 100 milhdes da
parceria com Becky G em Banana® e 96 milhdes de Onda Diferente®,
com Snoop Dogg e Ludmilla. Apesar de serem nimeros expressivos
para qualquer artista, sdo inferiores aos de videoclipes anteriores da
cantora, tais como Vai Malandra’ e Bang®, que exibem, cada um deles,
cerca de 400 milhdes de views, ou Sua Cara®, parceria com Pabllo Vittar
e Major Lazer, com quase 500 milhdes. Além disto, os proprios fas
demonstraram uma certa frustracio pelos videoclipes nio terem atin-
gido marcas mais expressivas de visualizagdes nos meses posteriores do

1. Disponivel em:  <https://gl.globo.com/pop-arte/musica/blog/mauro-ferreira/
post/2019/03/25/anitta-revela-nomes-e-conceitos-de-musicas-do-album-kisses.ghtml>.

2. Giovanni Bianco é um diretor criativo italo-brasileiro que reside em Nova York. O artista
ja trabalhou com icones consagrados da moda, tais como Gisele Biindchen, Steven Klein e
com a famosa revista Vogue. Na industria fonografica, o diretor trabalhou com Madonna,
Ivete Sangalo e com a prdpria Anitta em seu album anterior. Disponivel em: <https://
epoca.globo.com/vida/noticia/2015/08/giovanni-bianco-o-brasileiro-mais-influente-na-
moda-depois-de-gisele-bundchen.html> Acesso em 01/08/2020.

3. https://revistaquem.globo.com/QUEM-News/noticia/2019/03/anitta-ousa-em-novo-
clique-e-deixa-seios-e-bumbum-mostra.html

4. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=u9yuGjlZZzM>. Acesso em:
01/08/2020.

5. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=00mRrFD8zJk>. Acesso em:
02/08/2020.

6. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=syL7R25GOWk>. Acesso em:
02/08/2020.

7. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=kDhptBT_-VI>. Acesso em:
02/08/2020.

8. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=UGov-KH7hkM>. Acesso em:
02/08/2020.

9. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=omzk3kIIyOE>. Acesso em:
02/08/2020.
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lancamento de Kisses.'® Junte-se a tal decep¢ao o fato de que ele foi indi-
cado para o Grammy Latino 2019 na categoria de melhor album urbano,
mas nao ganhou. As criticas sugerem que o trabalho nao é a melhor obra
de Anitta e que enfileira um conjunto de clichés."

Assim, entendendo que o album visual ainda é um formato relativa-
mente novo e pouco discutido no ambiente dos estudos sobre musica e
audiovisual (DALLA VECCHIA, 2020), nosso objetivo no presente artigo
¢ analisar este modelo de construgéo estética com o objetivo de compre-
ender qual o lugar do album visual Kisses dentro da carreira de Anitta.
Nossa premissa central reside na observagdo de que o referido album,
ainda que ndo tenha sido o mais “bem sucedido” da artista em termos
de mercado ou critica especializada, ocupa um lugar importante em sua
trajetoria musical, desempenhando os seguintes papéis complementares:
1) reforgar a performance de Anitta como marca de sucesso dentro da
industria da muasica, sobretudo no mercado internacional; 2) consolidar
a narrativa biografica em torno da sua star persona, inscrevendo-a em
uma linhagem de divas pop transnacionais, entre elas Beyoncé (que foi a
precursora no langamento deste tipo de formato audiovisual no circuito
da industria musical); 3) construir reputagdo e legitimidade artistica e
autoral, na medida em que trata-se de um produto que busca dar “orga-
nicidade” e coeréncia a um conjunto de cangoes.

Neste sentido, argumentamos que o album em analise comple-
menta outras estratégias de Anitta para a conquista do mercado inter-
nacional, tais como as parcerias internacionais anteriores do projeto
Check Matte™, de 2017, e o EP Solo”, de 2018. Percebe-se, assim, que

10. Encontramos, junto aos clipes no YouTube, comentdrios recorrentes sobre estes
nimeros, onde fas lamentam o fato de que os videoclipes tenham sido langados todos
juntos, o que teria dificultado o trabalho de divulga¢do de cada um.

11. Disponivel em: <https://pt.wikipedia.org/wiki/Kisses_(%C3%Allbum_de_Anitta)>.
Acesso em: 02/08/2020

12. Os videoclipes das quatro musicas que integram o projeto Check Matte podem ser
encontrados em uma playlistno canal do YouTube de Anitta:. Disponivel em: <https://
www.youtube.com/playlist?list=PLKCzvkHKp YzF3iXIsfF5NpMIliGFRtG4n0>.Acesso em:
01/08/2020.

13. Os videoclipes para as trés musicas que integram o EP Solo podem ser encontrados em
uma playlistno canal do YouTube de Anitta: Disponivel em: <https://www.youtube.com/
playlist?list=PLKCzvkHKpYzHS]_3YJ81Tywj03_jz9uOW> Acesso em: 01/08/2020.
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este dlbum visual encontra-se dentro de um roteiro performatico cons-
tituido por uma constelacdo de produtos audiovisuais produzidos pela
artista para a consolidacdo da prépria carreira, sobretudo para expandir
a sua visibilidade artistica para além do mercado brasileiro.

1. O Album Visual como formato cultural

O dlbum visual ganhou visibilidade na esfera mainstream da industria
fonografica a partir do lancamento de Beyoncé (2013)", da artista esta-
dunidense Beyoncé Knowles. Descrito por ela mesma como um visual
album, a artista langou mao de um discurso com forte teor nostalgico
para justificar a escolha deste formato na materializagio artistica de seu
quinto dlbum de estidio. Lamentando o fato de que a frui¢do musical
contemporanea esteja ligada a escuta de musicas isoladas, em compa-
racdo a um momento anterior da industria fonografica pautado pela
materialidade do album fonografico, Beyoncé discorre sobre como os
lancamentos de albuns fisicos eram experiéncias imersivas “profundas”
e eventos ansiosamente aguardados pelo publico. Ao defender o
album visual como uma possibilidade de retorno a esta experiéncia de
consumo, a artista articula especificas literacias midiaticas na criacio de
um universo “autoral” para a sua star persona.

Beyoncé ndo foi a primeira artista a produzir um album visual®,
mas foi com o seu langamento que tal formato tornou-se conhecido no
mainstream da industria fonografica. Ademais, ela foi uma das primeiras
artistas a usar o termo visual album para definir esta forma de organi-
zacdo audiovisual, reforcando aspectos atrelados a visualidade da expe-
riéncia musical. Nesse sentido, Beyoncé (2013) passou a ser uma refe-

14. Disponivel em: <https://www.youtube.com/playlist?list=PLHFeMk_LSwG6V10reR3-
nWTCOizNtliW1 > Acesso em: 05/05/19.

15. Entre alguns albuns visuais langados antes de 2013, podemos citar: Hi Custodian (Dirty
Projectors, 2012); Runaway (Kanye West, 2010); ODDSAC (Animal Collective, 2010);
Electra Heart (Marina and the Diamonds, 2012).
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réncia para a industria musical e um modelo a ser seguido por outras
artistas do pop.*

Para os fins de nossa discussdo, entendemos que o album visual
aponta para uma convergéncia entre o album de musicas e o videoclipe
no ambiente digital, caracterizando-se como uma das estratégias possi-
veis para a produgdo artistica contemporanea. Como tal, ele aponta para
um conjunto de questdes estéticas e mercadoldgicas que nos desafiam
em termos conceituais. Mathias Korsgaard (2017), ao discorrer sobre
as caracteristicas do videoclipe na cultura digital, lembra-nos que este
produto cultural transcendeu seus préprios limites, desdobrando-se em
um amplo espectro de produtos audiovisuais musicais que circulam no
ambiente digital e, dentre eles, destaca o album length music video, no
qual o videoclipe ganha a duragdo audiovisual andloga a de um album
fonografico (idem, p. 177).

Ao discutir especificamente esta categoria, o autor distingue duas
diferentes formas de apresentacido do conteudo audiovisual, a saber: 1)
o album de videoclipes, constituido por um ou mais videos para cada
musica. Esse é o caso de Beyoncé, lancado nas plataformas digitais ao
mesmo tempo em que uma cole¢io de videos musicais vinha “junto com
o pacote” de faixas sonoras do album, e 2) o videoclipe do album, ou
seja, um album inteiro em um mesmo videoclipe - caso, por exemplo, do
album visual da artista estadunidense Janelle Monae, Dirty Computer,
que tem cerca de 48 minutos de duragio e foi lancado diretamente no
canal oficial da artista no YouTube!’, em abril de 2018.

Ao analisar o formato, Cara Harrison (2014) traz contribui¢des para
pensarmos nas convengdes estéticas e de linguagem materializadas

16. Como exemplo deste modelo de construgao estética podemos citar: Black is King
(Beyoncé, 2020), Lemonade (Beyoncé, 2016); Dirty Computer (Janelle Monde, 2018);
Forbidden (Todrick Hall, 2018); The Odyssey (Florence + The Machine, 2016); Double
Dutchess (Fergie, 2017); Blue (iamamiwhoami, 2014), K-12 (Melanie Martinez, 2019); Fire
Dust/Fire Fade (ToveLo, 2017); Mis Planes son Amarte (Juanes, 2017), Reconstrugdo (Tiago
Torc, 2019), entre outros.

17. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=jdH2Sy-BINE&t=424s>.
Acesso em: 02/08/2020. Neste caso, é interessante observarmos como a artista intitulou
o trabalho: ao lado do seu nome e do titulo do video, podemos ler, entre parénteses, a
expressdo ‘emotion picture’, fazendo uma alusdo ao fato de que a obra seria o “filme” do
album fonografico.
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pelo album visual. Uma das caracteristicas apontadas pela autora é a
“relagdo direta” entre o album visual e o album fonografico lang¢ado pelo
mesmo artista/banda, seja em termos de contetdo, seja em termos dos
artistas que performam a can¢ao visualmente (p. 10). Esta caracteris-
tica é importante porque estabelece um vinculo entre os dois produtos,
articulando uma unidade tematica entre o album de musicas e o seu
equivalente audiovisual.

Harrison também vai chamar a atengdo para a existéncia de duas
principais formas de albuns visuais, ecoando a sistematizacao proposta
por Mathias Korsgaard. Na discussdo da autora, a primeira forma carac-
teriza-se por um unico video em longo formato que englobaria todas
(ou a maioria) das faixas sonoras de um determinado album, havendo
“fortes conexdes visuais e liricas ao longo de todo o projeto audiovi-
sual” (HARRISON, 2014, p. 16). Tal forma de apresenta¢do permitiria
ao espectador experimentar mais facilmente a obra como um bloco
indivisivel, linear e que narra uma histdria, tal como podemos perceber
em “Dirty Computer”, exemplo mencionado acima. Deste modo, o
album visual seguiria a ideia de um produto audiovisual fechado e que
pressupde uma espectatorialidade especifica, resgatando a “experiéncia
completa do dlbum fonografico” enquanto tal.

A segunda forma de apresentagao constitui-se por uma faixa audio-
visual para cada faixa sonora, funcionando como uma “cole¢ao de vide-
oclipes” organizados em uma sequéncia pré-determinada. Apesar de
parecer apenas uma cole¢do de videos musicais desconexos, Harrison
salienta que o aspecto que caracteriza esta colegdo como um album
visual é justamente a conexao direta, seja entre as musicas e os seus
visuais, seja entre uma cangdo e outra do mesmo album (HARRISON,
2014, p. 15).

A segunda forma sugere a ideia de produgdo audiovisual seriada,
em que cada videoclipe funciona enquanto um capitulo ou ato de uma
suposta narrativa mais abrangente e coesa. Neste caso, diferentemente
do video continuo, existem interrupg¢des entre um videoclipe e outro,
permitindo que as diferentes “partes” do album visual possam ser desco-
ladas mais facilmente do todo sem que a inteligibilidade seja prejudi-
cada. Este é o caso de Kisses (conforme veremos na proxima se¢io),
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possibilitando a sua circulagdo como ferramenta de promocgéao do disco
e do artista. Desta maneira, podemos perceber que, ao contrario da
“experiéncia imersiva linear e em totalidade” do album almejada por
Beyoncé, o contetido audiovisual do album visual é flexivel, podendo ser
arranjado e explorado a partir de variados percursos.
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FIGURA 1: Exemplo da forma de apresenta¢io caracterizada por uma faixa
audiovisual para cada faixa sonora, funcionando como uma “colecio de
videoclipes” organizados em uma sequéncia pré-determinada.

FONTE: Captura dos autores.

Uma das categorias trazidas a tona por Cara Harrison em sua analise
¢ aquela que a autora chama de motivos condutores apresentados de
maneira visual. O motivo condutor, ou leitmotif, mais popularmente
associado as dperas de Richard Wagner, ¢ “um tema (...) cujo proposito
seria representar ou simbolizar uma pessoa, objeto, lugar, ideia, estado
de espirito, forga sobrenatural ou qualquer outro elemento em um
trabalho dramatico™® (WHITTALL apud HARRISON, 2014, p. 42). Um
visual leitmotif, na concepgao trabalhada por Harrison, caracteriza-se
por ser qualquer elemento visual que se apresenta de maneira reiterada
no decorrer de um mesmo album, criando uma ligagdo entre as faixas e
fazendo com que a obra se torne tematicamente coesa.

Acreditamos que esta categoria torna-se util na analise do album
visual em questdo, uma vez que nos ajuda a compreender como a narra-

18. “a theme [...] whose purpose is to represent or symbolize a person, object, place, idea,
state of mind, supernatural force or any other ingredient in a dramatic work”
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tiva se constrdi atrelada ao fluxo ritmado da musica popular massiva.
Além disso, ajuda-nos a pensar sobre a performance de um mesmo
corpo que atravessa o todo compreendido pelo dlbum visual, sendo a
performance da star persona um dos motivos condutores mais proe-
minentes do formato. Nesse sentido, tal categoria funciona como uma
ferramenta de analise, permitindo que percebamos como diferentes
faixas audiovisuais convergem ao redor de uma mesma tematica, além
de destacar a construgéo de uma constelagio de referéncias em torno do
corpo e da performance midiatica dos artistas.

Utilizando esta nog¢do, podemos propor uma metodologia de analise
pautada na relagdo e nas continuidades visuais e musicais que se
desvelam durante a carreira dos artistas inseridos na industria do entre-
tenimento contemporanea. Percebe-se, assim, a maneira através da qual
os elementos visuais presentes em Kisses articulam-se a outros trabalhos
audiovisuais da artista e, a0 mesmo tempo, vinculam-se aos trabalhos de
outras divas pop transnacionais, tais como Beyoncé e Madonna.

Por fim, compreendemos o dlbum visual enquanto um produto que
traz inscrito em si aspectos provenientes tanto do album de musicas
quanto do videoclipe (DALLA VECCHIA, 2020). A respeito do album,
destacamos que o surgimento deste formato no pos-guerra enseja a
consolidacdo de uma “estética do album” (DE MARCHI, 2005), consti-
tuida pela possibilidade de cria¢ao de trabalhos conceitualmente coesos
que ganham o status de obra de arte colecionavel, caracterizando um
consumo menos efémero e possibilitando uma maior autonomia artis-
tica por parte dos musicos(DE MARCHI, 2005; WALTENBERG, 2016).

O album visual vai se apropriar destes valores de reputagdo artistica
e autoral ligados a nogao de album. Contudo, uma de suas remedia-
¢Oes passa pela articulagao dos aspectos sonoros aos aspectos visuais
da musica. Assim, o modo como o formato apropria-se das convengoes
estéticas do videoclipe é também emblematico para o entendimento das
especificidades imagéticas do album visual.

Surgido nos anos de 1980 no contexto da televisio segmentada, o
videoclipe articulou tecnologias de producdo de imagens em movi-
mento advindas do cinema e do video, bem como se utilizou da hege-
monia cultural da televisdo para a expansdo e consolidagao de uma nova
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forma de consumo musical. Entre as suas convengdes de estilo audiovi-
sual, é importante destacar as performances vocais e corporais em cena,
a conexio do artista e do publico por meio do direct address” e os versos-
-gancho® da cangdo, que sdo materializados visualmente pelo videoclipe
(FRITH, 1996; VERNALLIS, 2004; GOODWIN, 1992; SOARES, 2013;
HOLZBACH, 2016; KORSGAARD, 2017). Nesse sentido, é necessario
compreender que as caracteristicas elencadas acima - dentre outras que
organizam a linguagem audiovisual do videoclipe - ditam determinadas
escolhas estéticas destes produtos, os quais funcionam como “perfor-
mances ideais” dos artistas.

Desdobrando este argumento, cabe ainda evocar um outro aspecto
da discussdo para o entendimento da producido de sentido no video-
clipe, que diz respeito a no¢do de performance. Parece-nos importante
ressaltar aqui, de forma breve, que os videos musicais irdo se desen-
volver a partir de uma necessidade econdmica e social referente a
gravagdo das performances musicais para serem exibidas na televisao,
uma midia essencialmente “ao vivo” (AUSLANDER, 1999; WILLIAMS,
2016; SOARES, 2013). Tais apari¢des tinham o intuito de alavancar a
vendagem dos artistas (seus albuns, singles e ingressos para concertos
musicais), sendo utilizadas como uma estratégia de marketing, na qual,
além das musicas, os artistas também vendiam a sua persona midiatica.
Quando os artistas e bandas nao podiam estar presentes na transmissao

19. O direct address apresenta o intérprete da cang¢do dirigindo-se diretamente & camera,
quebrando a “quarta parede filmica” e se tornando, desse modo, tanto o narrador da
peca audiovisual quanto o personagem central da mesma. Tal recurso, se fosse lido pela
Otica das teorias filmicas, seria taxado como antirrealista por romper com uma suposta
ilusdo cinematogréfica construida pela diegese do filme. No ambito do videoclipe, no
entanto, tal ferramenta expressiva nio causa estranhamento no espectador por ser um
codigo intrinseco a qualquer performance realizada por artistas inseridos na industria
fonografica, dialogando fortemente com uma convengido ja estabelecida na industria
musical, a qual seria a apresentagdo dos artistas e musicos ao vivo ou em programas de
televisdo (GOODWIN, 1992, p. 77).

20. Carol Vernallis (2004) destaca os versos-gancho como elementos centrais para
refletirmos sobre a construgdo imagética do videoclipe. Nesse sentido, o verso-gancho
estaria prioritariamente presente no refrdo da musica, consistindo no “trecho que mais
evidentemente se projeta como imagem ou que cristaliza um ponto de vista sobre a letra,
e que, na maioria das vezes, estd relacionada ao titulo da can¢do” (VERNALLIS, 2004, p.
145).
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ao vivo de um programa televisivo, eles “gravavam” a sua performance
para ser transmitida em um momento posterior, e este parece ser o
marco inicial para o desenvolvimento do videoclipe.

Nesse sentido, consideramos a performance da star persona - nogao
que se refere a representagdo midiatica realizada por um determinado
artista inserido na industria cultural ao tornar o seu corpo publico*-
como um importante articulador da producdo de sentido materiali-
zada pelos videos musicais. Ou seja, o videoclipe teria a capacidade de
nos “fazer ver” (SOARES, 2013; DANTAS, 2005) a cangéo a partir dos
mecanismos corporais, tacteis, gestuais e coreograficos produzidos pelo
artista. Assim, a performance musical presente no videoclipe torna-se
uma convencao especifica desta forma audiovisual, algo que se perpetua
até os dias atuais (inclusive no album visual), a0 mesmo tempo em que
serve a propositos afetivos (relagdo do artista e fa) e mercadoldgicos
(promogao de um album, de um single e da imagem midiatica do artista).

1.1 Roteiros Performaticos das Divas Pop

No caso de albuns visuais atrelados ao universo da musica pop, como
ocorre com Kisses, a discussdo em torno das divas pop transnacionais
enquanto epicentros estéticos é também central para a nossa analise.
Assim, cabe lembrar que o termo demarca uma linhagem de cantoras/
artistas transnacionais - entre elas, Diana Ross, Madonna, Britney
Spears, Rihanna, Lady Gaga, Beyoncé e outras - que enfatizam o espe-
taculo visual, a presenca cénica, a coreografia e o desenvolvimento de
personagens dramaticos (PEREIRA DE SA, DE PAULO, 2019).

Neste sentido, a diva pop nao sé faz referéncia ao universo da musica
pop transnacional e a outras divas, mas também uma autorreferéncia
a outros momentos da sua carreira, dando continuidade a narrativa

21. A nogao de star persona sintetiza tantos os aspectos relacionados a performance musical
quanto os aspectos relacionados a cultura da celebridade que torna este corpo um “modelo
a ser seguido” Em nosso entendimento, a nogéo aponta para o fato de que o artista nao
estd necessariamente interpretando um personagem no sentido estrito do termo, mas
também ndo é inteiramente “real”. Trata-se, assim, de sua fachada publica; a personalidade
do artista é lapidada para ser consumida de forma mididtica (AHONEN, 2007; SHAPERO,
2015; MARSHALL, 2010; HARRISON, 2014; GOODWIN, 1992; VERNALLIS, 2004).
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biogréfica da star persona que estd sempre “em processo” através de uma
encenagdo dramadtica da prépria biografia. Narrativa entendida como um
roteiro performatico (TAYLOR, 2013) construido sobre os alicerces de
um longo percurso midiatico da artista em seus videoclipes, musicas e
albuns.

A ideia de roteiro, tal como teorizada por Diana Taylor, parece-nos
produtiva ao evocar a no¢do de “um sumario ou esbo¢o de uma pega,
que da informagoes sobre as cenas, situagdes, etc.’, o qual estd em cons-
tante transformacio ou atualizacdo (2013, p. 61). Nesse sentido, a narra-
tiva biografica da star persona é um roteiro performatico inacabado,
sujeito a rupturas, e que, a cada projeto (seja ele musical, audiovisual,
em entrevistas, nas redes sociais), adiciona novas camadas performa-
ticas ao corpo analisado. Por isso, argumentamos sobre a especificidade
desta narrativa que, através de uma pletora de fios condutores, mate-
rializa a continuidade aparente entre um projeto e outro, permitindo
que conectemos as obras em torno de uma mesma linha que perpassa,
circunscreve e narrativiza a sua historia através de um universo musical-
-audiovisual especifico, atrelado aos enderecamentos mercadoldgicos e
estéticos da industria fonografica transnacional.

2. Kisses: O Album Visual de Anitta

Nas semanas anteriores ao langamento de Kisses, Anitta utilizou a
sua pagina oficial no Instagram?® para iniciar uma estratégia de lanca-
mento do album calcada na propria “biografia” No dia 18 de margo de
2019, ela postou um curto video® em que fazia referéncia aos rumores
que circularam na midia* sobre os beijos que teria dado no jogador de
futebol Neymar durante o desfile das Escolas de Samba cariocas, em um

22. A pagina oficial de Anitta no Instagram conta com quase 48 milhoes de seguidores,
sendo uma das redes sociais mais utilizadas pela artista. Disponivel em: <https://www.
instagram.com/anitta/> Acesso em: 12/05/2020.

23. Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/BvKHdjWA59d/>. Acesso em:
12/05/2020.

24. Disponivel em: <https://www.metropoles.com/celebridades/carnaval-2019-faz-anitta-
virar-a-celebridade-mais-comentada-do-momento> Acesso em: 12/05/2020.
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camarote da Marqués da Sapucai. Sem confirmar o fato, Anitta disse
a imprensa na época que o que mais havia feito no carnaval daquele
ano foi beijar muito na boca.”® No video seguinte, postado no dia 19
de margo, ela conecta as varias facetas de sua personalidade presentes
em Kisses com diversos tipos possiveis de beijo, perguntando aos seus
seguidores qual o preferido deles.” No dia 20 de margo, a artista final-
mente faz o andncio oficial da obra aos seguidores, e também informou
que seria um album visual contendo 10 faixas sonoras e 10 videoclipes,
todos langados simultaneamente no dia 5 de abril®.

Indo ao encontro do conceito trabalhado no projeto, Anitta criou
dez postagens na sua pagina oficial do Instagram, colocadas no ar entre
os dias 22 a 26 de margco. Tais postagens eram acompanhadas de uma
ou mais imagens que caracterizam a personalidade da cantora retratada
na faixa em questdo e, nas legendas das publicagdes, podemos encon-
trar uma descricdo detalhada de cada uma de suas “facetas”, produzindo
uma narrativa de autoapresentacao da artista, sobretudo para os novos
publicos que ainda ndo conhecem o seu trabalho.

Importante sublinhar que as imagens postadas no Instagram néo
eram simples réplicas de imagens utilizadas nos videoclipes, tendo
sido criadas pelo diretor criativo Giovanni Bianco exclusivamente para
a plataforma. Nesse sentido, a rede social foi um espago utilizado na
expansao do conceito do album para além dos videoclipes e das musicas
em si, colaborando na construcio de um universo transmidiatico em
torno da star persona de Anitta.

25. Disponivel em: <https://gl.globo.com/rj/rio-de-janeiro/carnaval/2019/
noticia/2019/03/09/0-que-mais-fiz-nesse-carnaval-foi-beijar-na-boca-diz-anitta-antes-
do-bloco-das-poderosas.ghtml> Acesso em: 12/05/2020.

26. Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/BvMuEuHg-7t/>. Acesso em:
12/05/2020.

27. Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/BvPZtPJASWd/>. Acesso em:
12/05/2020.
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FIGURA 2: Uma das postagens do Instagram e videoclipe da faixa “Sin Miedo”
FONTE: Capturas feitas pelos autores.

Por fim, no dia 27 de margo, a cantora postou em seu Instagram a
capa e a contracapa do disco Kisses. A imagem, que mostra a artista
beijando a si mesma na boca, consagra o conceito descrito por Anitta em
suas postagens anteriores. E um visual bastante emblemético da narra-
tiva biografica que sustenta o album, calcada na constru¢ao de Anitta
como artista-marca através de uma performance que tem por epicentro
estético a linhagem de divas pop transnacionais, tais como Beyoncé,
Madonna e outras. De acordo com o apontado na se¢do anterior, o
roteiro performatico da diva pop é edificado em torno de aspectos da
biografia pessoal da artista, constituindo um “ntcleo duro” que sustenta
a performance mididtica e o conceito das obras musicais langadas por
estas intérpretes.

FIGURA 3: Postagem no Instagram em que Anitta
apresenta a capa de seu album visual Kisses.

FONTE Captura feita pelos autores.



78 TERRITORIOS AFETIVOS DA IMAGEM E DO SOM

A fim de melhor qualificar nossos argumentos, propomos a seguir
a analise do dlbum a partir de um conjunto de fios condutores que
concretizam esta performance, reforcando a narrativa biografica da star
persona de Anitta no album visual Kisses.

2.1. Performances de Empoderamento

O primeiro fio condutor do album visual é costurado em torno da
faceta de Anitta que dialoga com uma narrativa biografica atrelada ao
seu empoderamento feminino, conquistado durante os anos em que foi
exposta pela midia desde que comegou a sua carreira nos bailes funk
da Zona Norte do Rio de Janeiro, bem como através de sua experiéncia
de vida enquanto mulher vinda da periferia. Podemos encontrar este
fio narrativo conduzindo algumas das faixas do album, tais como Aten-
cién?®, que faz uma clara referéncia audiovisual ao videoclipe de Show
das Poderosas, musica responsavel por alavancar a carreira de Anitta
no cenario nacional. Tal fio condutor interliga-se também a um cenario
mais amplo, ao pensarmos em outras divas pop que trabalham com a
mesma ideia, materializando audiovisualmente uma certa nocdo de
empoderamento feminino em seus videoclipes.”” Podemos citar, como
exemplo, o videoclipe de Formation®, de Beyoncé, que utiliza as mesmas
tematicas de Atencion, trazendo a tona ideias de forca e reafirmagéo do
poder feminino. Em certo momento da faixa Atencion, ouve-se ainda
o dudio em que Anitta profere “sou de Hondrio Gurgel, meu amor” -
frase que ficou famosa apds uma conversa de dudio da artista ser vazada,
gerando inimeras controvérsias em rede’' -, o que refor¢a a narrativa
biografica da artista ligada a periferia da capital carioca.

28. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=xcMnvLzCeWM>. Acesso em:
02/08/2020.

29. Entendemos que o videoclipe é produzido por uma equipe de pessoas e, portanto,
néo é de autoria tnica e exclusivamente da star persona. No entanto, desejamos chamar
a atengdo para o modo como o corpo de quem performa é colocado em evidéncia nos
videoclipes de musica pop.

30. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=WDZJPJV__bQ>. Acesso em:
02/08/2020.

31. Disponivel em: <https://rdl.com.br/vaza-audio-de-anitta-detonando-pabllo-vittar-
fas-falam-em-estrategia-de-marketing/> Acesso em: 02/08/2020
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Essa imagem da artista como uma figura que “comanda” o show rela-
ciona-se também ao fato de que Anitta tornou-se empresaria da propria
carreira artistica®> em 2014, apds romper com a ex-empresaria Kamila
Fialho. Assim, entre 2014 e 2019%, ela gerenciou os seus caminhos artis-
ticos, conquistando feitos notaveis, tais como a consolida¢do da carreira
no mercado nacional com o album Bang (2015), o posterior trabalho
de lancamento de sua carreira internacional com o projeto Check Matte
(2017) e featurings com artistas do cendrio pop global, entre elas a parti-
cipagdo no dltimo album de Madonna, na faixa Faz Gostoso. Apesar de a
cantora nao ser mais empresaria de si mesma desde 2019, em entrevistas
ela costuma destacar a forma como se consolidou como uma artista
autonoma, que dispoe de liberdade nas escolhas estéticas e mercadold-
gicas ligadas a sua trajetéria musical.** E um roteiro performatico que
vai aproxima-la de outras divas pop, em especial Beyoncé*, que, segundo
Anitta, ¢ a sua fonte de inspira¢ao na gestao da carreira®, a qual, por sua
vez, espelhou-se em Madonna como modelo de negdcios para o sucesso.

Juego® é outro videoclipe que também explora a nogdo de empode-
ramento feminino, vinculando-o, neste caso, ao poder que Anitta exerce
em seus relacionamentos amorosos, podendo ser pensada como a figura

32. Disponivel em: <https://epocanegocios.globo.com/Empresa/noticia/2017/11/epoca-
negocios-anitta-fala-sobre-carreira-internacional-parcerias-e-atuacao-como-empresaria.
html>. Acesso em: 06/08/2020.

33. Em agosto de 2019, Anitta anunciou, através de uma postagem no Instagram, que
deixaria de ser sua propria empresaria, passando a fung¢do para Brando Silverstein, o novo
responsavel por cuidar de sua carreira internacional. Disponivel em: <https://veja.abril.
com.br/entretenimento/anitta-deixa-de-ser-sua-propria-empresaria-apos-cinco-anos/>
Acesso em: 23/06/2020.

34. Disponivel em: <https://palcopop.com/2020/06/18/anitta-anuncia-lancamento-de-
tocame-seu-primeiro-single-com-gravadora-internacional/> Acesso em: 06/08/2020.

35. Em 2008 - ap6s romper com seu pai e ex-empresario Mathew Knowles - Beyoncé
Knowles fundou a Parkwood Entertainment, uma companhia estadunidense de
entretenimento e gestdo de carreiras localizada na cidade de Nova Iorque. Disponivel em:
<http://www.billboard.com/biz/articles/news/legal-and-management/5847820/beyonce-
on-selfmanagement-following-madonnas> Acesso em: 23/06/2020.

36. Disponivel em: <https://www.meioemensagem.com.br/home/videos/2019/10/02/
anitta-a-executiva-por-tras-da-popstar.html> Acesso em: 23/06/2020.

37. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=kiZ4c_hEIf4>. Acesso em:
02/08/2020.
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dominante da relagdo, capaz de “controlar o jogo”. Inclusive, neste vide-
oclipe e em trabalhos anteriores como Downtown?, as facetas do empo-
deramento feminino e do hedonismo sexual se sobrepdem, fazendo
confluir, em um mesmo videoclipe, dois fios condutores da narrativa
biografica de Anitta.

O conceito de cinematic staging” (BORDWELL, 2005) parece-nos
oportuno para compreender os modos através dos quais a linguagem

FIGURA 4: Imagens dos videoclipes de “Show das Poderosas’,
“Atencion’, “Who Run the World (Girls)” e “Superpower”.

FONTE: Capturas feitas pelos autores.

audiovisual do videoclipe materializa tais aspectos do empoderamento.
Este conceito sublinha a importancia do enquadramento para o estilo
visual filmico, salientando a sua potencialidade expressiva no &mbito do
plano audiovisual Ao direcionar a no¢ao para o estudo do videoclipe, esta
ideia nos permite refletir sobre a composic¢do do plano e de que forma o

corpo da performance musical serd inserido e colocado em movimento

38. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=wlS6Ix7mAOw>. Acesso em:
02/08/2020.

39. Cinematic staging diz respeito a “encenagdo cinematografica’, ou seja, a0 movimento
dos atores circunscrito ao plano audiovisual. Muitos diretores do cinema contemporaneo
abrem mao do processo de montagem para concentrar-se na encenagio e na movimentagio
dos atores no interior de um tnico plano, no qual ocorre toda uma sequéncia filmica sem
cortes. Desse modo, tais diretores propdem-se a trabalhar com a espacialidade dos corpos
em cena, da mesma forma como os diretores de teatro trabalham com o espago do palco.
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no interior do quadro. Ao compreendermos o videoclipe enquanto uma
performance musical “ideal” do artista, e se considerarmos que muitas
convencdes estéticas reiteradas por estes produtos sdo decorrentes da
remediacgao das apresentagdes ao vivo, podemos entender que a organi-
zagdo espacial e pictérica do plano no videoclipe seguira, via de regra,
as formas de organiza¢ido da performance musical localizada no palco.
Nesse sentido, ¢ como se o artista estivesse performando para a cimera
(que aqui encarna a presenga do publico), o ponto focal de sua perfor-
mance, a qual serd construida espacialmente (e através de luz, movi-
mentos coreograficos e figurinos) de maneira semelhante a um palco.
Nesse sentido, podemos perceber a materializa¢do audiovisual do
empoderamento feminino através de uma organizagdo pictdrica espe-
cifica, a qual ird evidenciar a performance da star persona em primeiro
plano. Tal como vemos na figura inserida acima (fig. 3), em diversos
videoclipes de Anitta - bem como em videoclipes de outras artistas da
musica pop -, a for¢a feminina serd representada por uma forma trian-
gular, construindo um ponto de fuga que culmina na presenca da star
persona no topo da pirdmide. Esta forma de organizagido dos planos
parece ser criada para que a diva pop esteja no centro da imagem,
comandando um exército as suas costas e, assim, tornando visivel o

proprio lugar de destaque na industria musical.

2.2. Performances de Festa, Prazer e Erotismo

O segundo fio condutor de Kisses traz uma Anitta baladeira, enfa-
tizando aspectos da sua personalidade festiva, tais como a alegria, a
sensualidade e a liberdade sexual. Estas caracteristicas estio presentes
nos videoclipes de Banana - na qual Anitta surge com uma peruca
loura, cantando em parceria com Becky G uma letra repleta de duplos
sentidos e de erotismo — e Onda Diferente, onde Anitta, em parceria
com Ludmilla, apresenta-se com perucas e figurinos futuristas em um
cenario noturno e festivo, com alusao as drogas (mote do refrdo e verso-
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-gancho para o videoclipe) que ddo uma “onda diferente”. Ja em Rosa®,
podemos ver um terceiro exemplo audiovisual que também explora
elementos de sexualidade, com referéncias a cenas conhecidas do filme
estadunidense Beleza Americana, conectando o videoclipe a cultura pop
transnacional e a uma estética cosmopolita.

Os elementos acima citados também refor¢am a coeréncia biogra-
fica de Anitta com o ambiente do funk — género musical que tem como
uma das suas marcas as letras falando explicitamente de sexo — e com as
animadas festas na sua casa, registradas em fotos e videos no Instagram
da cantora. Em termos da materialidade dos videoclipes, percebe-se
uma grande carga sexual nos planos audiovisuais que costuram este fio
condutor. Nesse sentido, as manifestaqées erOticas em torno de e para
com o corpo altamente sexualizado da artista sdo os elementos centrais
das composi¢des audiovisuais analisadas, nas quais ela performatiza a
liberdade sexual, sublinhando um dos tracos mais caracteristicos de sua
persona publica.

Além disso, Anitta parece nao s6 explorar a sensualidade como forma
de empoderamento, mas também como maneira de reafirmar o seu
lugar na comunidade LGBTQ+, o que pode ser exemplificado na cena
de Sin Miedo* em que ela se coloca na mesma posicdo dos “homens”
que estdo em um momento intimo/sexual com mulheres no videoclipe,
ecoando as varias controvérsias em torno de sua bissexualidade.* Torna-
-se interessante perceber que este videoclipe simula de muitas maneiras
o layout do Instagram, como se a artista tecesse um paralelo entre a
musica e os posts dessa rede social, os quais estdo associados a ideia de

40. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=132SNhuaulQ>. Acesso em:
02/08/2020.

41. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=qu3Fw4FK]JUs>. Acesso em:
02/08/2020.

42. Disponivel em: <https://www.google.com/amp/s/veja.abril.com.br/entretenimento/
anitta-cancelada-evidencia-o-risco-de-abracar-causas/amp/. Acesso em 02/08/2020.
https://catracalivre.com.br/entretenimento/anitta-e-criticada-apos-fazer-post-sobre-a-
parada-lgbt-de-sao-paulo/ - https://youtu.be/sVItVBEVUVQ. Acesso em: 02/08/2020.
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“mostrar a felicidade” por meio de fotos e videos pds-produzidos com
filtros diversos.

FIGURA 5: Imagens dos videoclipes de “Sin Miedo”,
“Bola Rebola” e “Nao Perco o0 Meu Tempo”.

FONTE Capturas feitas pelos autores.

Por fim, este fio condutor também nos remete aos rumores que
circulam de maneira recorrente pelas redes sociais sobre os varios affairs
da artista, entre eles o tumultuado caso que Anitta viveu com Pedro
Scooby, ex-marido de Luana Piovani.*’Tais assuntos sdo costumei-
ramente tornado publicos por ela mesma*, em suas postagens ou em
outros videoclipes de sua carreira, a exemplo do beijo que a artista da no
ex-marido no videoclipe da cangao Indecente* (2018), entrelagando sua
vida publica e privada como estratégia performatica.

43. Disponivel em: <https://www.terra.com.br/diversao/gente/purepeople/tentou-
terminar-por-3-dias-diz-jojo-sobre-anitta-e-scooby,6601610f9bal8dalc4bd5058696¢
8la69md4iwl2.html>, <https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/diversao-
e-arte/2019/09/12/interna_diversao_arte,782054/pedro-scooby-conta-detalhes-do-
termino-com-anitta-em-entrevista.shtml>. Acesso em: 02/08/2020.

44. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=sVItVbEVUVQ>. Acesso em:
02/08/2020.

45. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=AbN7lbjOUho>. Acesso em:
02/08/2020.
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2.3. Performances de Romantismo e Autenticidade

Neste eixo de analise incluem-se os videoclipes de Tu y Yo*, Poquito®,
Get to Know Me* e Vocé Mentiu, que possuem em comum os planos em
branco e preto (ou em tons pastéis) e cuja plasticidade estética materia-
liza uma certo “despojamento” dos cenarios ao flertar com uma nogao
de representagio audiovisual romantica e “sincera” do desejo amoroso.

Evidentemente, o recurso ao preto e branco néo se limita a evocacgio
de uma atmosfera roméntica, tal como podemos ver no exemplo do
Show das Poderosas, mencionado acima. Porém, argumentamos que os
planos em preto e branco, em espagos vazios, em conjun¢do com uma
sonoridade que se aproxima das baladas pop-romanticas, com arranjos
minimalistas e um peso maior da voz, além de figurino simples e mono-
cromatico (ou em tons pastéis ou sépia), somados ao fato de que o clipe
abdica de elementos do pop, tais como a edi¢do acelerada, os intensos
movimentos de cdmera e os numeros de danga coreografados com
dancarinos, sdo aspectos importantes para a constru¢ao audiovisual de
uma ideia de amor romantico, em que o lado “verdadeiro” e “auténtico”
da star persona é trazido a frente da narrativa. E uma constru¢do audio-
visual minimalista que, paradoxalmente, também tornou-se um cliché

da estética pop, a partir de inimeros videoclipes, tais como nos videos

46. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=g4RrA-oriwU>. Acesso em:
02/08/2020.

47. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=8pYWFLnv6TI>. Acesso em:
02/08/2020.

48. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=C1j5RECO8PM>. Acesso em:
02/08/2020.



0 ALBUM VISUAL KISSES E A CONSTRUCAO DA STAR PERSONA DE ANITTA 85

de Crave®, de Madonna, Halo*, de Beyoncé, Kiss It Better’’, de Rihanna,
e My All°, de Mariah Carey, entre outros.

.

FIGURA 6: Imagens dos videoclipes de “Poquito” (Anitta),
“Crave” (Madonna), “Halo” (Beyoncé) e “MyAll” (Mariah Carey).

FONTE: Capturas feitas pelos autores.

Um segundo aspecto da ideia de autenticidade aqui também presente
¢ a de uma artista “autenticamente brasileira”, sobretudo no mercado
internacional. Nao é a toa, portanto, que Anitta vai se utilizar da sonori-
dade MPB, em parceria com um icone como Caetano Veloso, da mesma
forma que ela fez outras vezes em sua carreira. Tal é o caso de Will I See
You*?, musica em inglés com sonoridade MPB que fazia parte do projeto
Check Mate, langado em setembro de 2017; ou quando surgiu vestida

49. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=KpBEtsrwng4>. Acesso em:
02/08/2020.

50. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=bnVUHWCynig>. Acesso em:
02/08/2020.

51. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=491YOHqqUVc>. Acesso em:
02/08/2020.

52. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=mIhI23gBBPQ>. Acesso em:
02/08/2020.

53. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=eYF8tR1Zzu4>. Acesso em:
02/08/2020.



86 TERRITORIOS AFETIVOS DA IMAGEM E DO SOM

de Carmen Miranda no Rock in Rio Lisboa (PEREIRA DE SA, 2020).
Em todas estas performances, Anitta recorre aos clichés do imaginario
brasileiro no exterior, utilizando-se de alguns simbolos de um Brasil
processado através da musica pop transnacional.

Por fim, cabe ainda mencionar dois aspectos gerais do projeto. O
primeiro é a capa do album visual, na qual Anitta surge beijando a
si mesma, mais uma vez refor¢ando aspectos biograficos de sua star
persona. No que diz respeito aos cenarios, por sua vez, percebe-se a
constru¢do de uma estética pop transnacional, tornando impossivel a
identificacdo territorial dos cendrios utilizados. Ao contrario de outros
videoclipes da cantora, nos quais se sobressaem as marcas de territdrios
locais, como as favelas cariocas de Vai Malandra ou o cenario tropical da
Amazdnia de Is That For Me™, as locagdes dos videoclipes que compoem
o album Kisses - ainda que realizadas na Califérnia, em Miami, Sao
Paulo e até mesmo em Buzios - ndo guardam nenhuma marca reconhe-
civel destes espagos, descortinando-se como ndo-lugares que reforcam a
estética global de outras estrelas pop transnacionais. Até mesmo no caso
da gravagdo com Caetano Veloso - a unica cang¢ao presente no album
cantada inteiramente em portugués —, o cendrio é o de um estadio de
gravacao, sem qualquer alusao a uma cidade especifica.

Consideragoes finais

A partir dos fios condutores visuais levantados acima, primeiramente
buscamos demonstrar como esse album contribui para a coeréncia
expressiva almejada por Anitta em seus trabalhos audiovisuais, entre-
lagando as diferentes esferas de sua personalidade em uma narrativa
hibrida que é, tanto simultinea quanto paradoxalmente, ficcional e
biografica. Nesse sentido, os fios condutores desempenham o papel de
manter a persona da artista visualmente continua e coerente, fazendo
convergir, em um mesmo universo audiovisual, as esferas performaticas

que correspondem a sua vida pessoal e a sua persona publica.

54. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=5ggZ9jIHnr8>. Acesso em:
02/08/2020.
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Além disto, percebe-se, através dos fios condutores, que a artista
procura construir uma continuidade nao s6 entre os videoclipes de seu
album visual, mas também entre este dlbum visual e os seus demais
trabalhos. Assim, o lugar do dlbum visual Kisses deve ser pensado sempre
em relagdo aos outros audiovisuais produzidos pela artista e em relagdo
a sua propria carreira artistica. E uma estratégia que d4 continuidade ao
projeto de ampliagao de sua visibilidade na dire¢do do mercado interna-
cional, o que o jornalista Mauro Ferreira chamou de o “beijo narcisista
de Anitta no mercado gringo (...)” (FERREIRA, 2019, p. 01).”

Concordamos com o critico de que o album ¢é parte das estratégias
de Anitta para inser¢do no mercado internacional. Entendemos que a
forma como ela busca esta inser¢do é através de uma performance que
tem por epicentro estético a linhagem de divas pop transnacionais em
que se destaca, por exemplo, Beyoncé, e na qual os feats - as participa-
¢Oes dos convidados internacionais - sao elementos importantes para
a amplia¢do de sua visibilidade. Desta maneira, ainda que o album néao
tenha sido tao bem sucedido em termos mercadoldgicos, ele contribui
para a reputagdo, para a legitimidade artistica e para a maturidade
musical-audiovisual de Anitta, inserindo-se dentro de uma constelacio
de produtos audiovisuais desenvolvidos pela artista para a consolidagdo
da propria carreira, sobretudo para expandir sua visibilidade artistica
para além do mercado brasileiro.

55. Disponivel em: <https://gl.globo.com/pop-arte/musica/blog/mauro-ferreira/
post/2019/04/05/album-kisses-e-o-beijo-narcisista-de-anitta-no-mercado-gringo.
ghtml>. Acesso em: 02/08/2020.



88 TERRITORIOS AFETIVOS DA IMAGEM E DO SOM

Referéncias Bibliograficas

AHONEN, Laura. Mediated music makers. Constructing author images in
popular music. Dissertacao. Faculty of Arts at the University of Helsinki.
Finnish Society for Ethnomusicology Publ. 16, 2007.

AUSLANDER, Philip. Liveness: performance in a mediatized culture.
Londres e Nova Iorque: Routledge, 2008.

BOLTER, Jay David; GRUSIN, Richard. Remediation: understanding
new media. MIT Press PaperbackEdition, 2000.

BORDWELL, David. Figures traced in light: on cinematic staging. Los
Angeles: University of California Press, 2005.

FRITH, Simon. Performing Rites: On the Value of Popular Music.
Cambridge/Massachusetts: Harvard University Press, 1996.

GOODWIN, Andrew. Dancing in the Distraction Factory. Minneapolis:
University of Minnesota Press, 1992.

HARISSON, Cara. The Visual Album as a HybridArt-Form: A Case
Studyof Tradicional, Personal and Allusive Narratives in Beyoncé. 2014.
82 f. Dissertagdo de Mestrado em Cultura Visual - Lund University,
Lund - Suécia, 2014.

HOLZBACH, Ariane Diniz. A invengdo do videoclipe: a historia por tras
da consolida¢ao de um género audiovisual. Editora Appris, 2016. 292

pags.

DALLA VECCHIA, Leonam. O Album Visual e a Reconfiguracio de
Formatos Audiovisuais na Cultura Digital. 2020. Dissertagdo (Mestrado
em Comunicac¢io) - Universidade Federal Fluminense, Rio de Janeiro.

DANTAS, Danilo Fraga. MP3, a morte do dlbum e o sonho de liberdade
da can¢do? Anais do V ENLEPICC. Salvador, BA. Novembro de 2005.

DANTAS, Danilo Fraga. A danga invisivel: sugestdes para tratar da
performance nos meios auditivos. Trabalho apresentado ao NP 21 -
Comunicagdo e Cultura Urbana do V Encontro dos Niicleos de Pesquisa
da Intercom, 2005.



0 ALBUM VISUAL KISSES E A CONSTRUCAO DA STAR PERSONA DE ANITTA 89

DE MARCHI, Leonardo. A anguistia do formato. Uma histéria dos
formatos fonograficos. Revista da Associagdo Nacional dos Programas de
Pés-Graduagdo em Comunicagdo, n.2, julho de 2004.

KORSGAARD, Mathias. Music VideoAfter MTV: Audiovisual Studies,
New Media, and Popular Music. Routledge Press, 2017.

MARSHALL, Philip D. The promotion and presentation of the self:
celebrity as marker of presentational media. Celebrity Studies. Vol. 1,
No. 1, March 2010, 35-48.

PEREIRA DE SA, Simone. Anitta no Rock in Rio: Negociagdes de corpos
e territérios em performances de divas pop-periféricas In: SOARES,
T.; LINS, M., MANGABEIRA, A. (orgs) Divas pop: O corpo-som das
cantoras na cultura mididtica. Belo Horizonte, UFMG, 2020 (prelo)

PEREIRA DE SA, Simone; DE PAULA, Rodolfo. Strike a Pose! A
mediagdo do videoclipe Vogue em performances do carnaval carioca.
SP, Revista Comunicagdo, Midia e Consumo, vol.16, n.46, 2019

SHAPERO, Dean. The Impactof Technology on Music Star’s Cultural
Influence. The ElonjournalofUndergraduateResearch in Communications,
Vol. 6, No. 1, Spring 2015.

SOARES, Thiago. A Estética do Videoclipe. Joao Pessoa: Ed. UFPB, 2013.

TAYLOR, Diana. O Arquivo e o Repertorio: Performance e Memoria
Cultural nas Américas. Belo Horizonte: Ed. UFMG, 2013.

VERNALLIS, Carol. Experiencing Music Video: Aestheticand Cultural
Context. Columbia: Columbia University Press, 2004.

WALTENBERG, Lucas. De Partituras a Aplicativos Moveis: Novas
Convengdes do Formato “Album de Musica” na Cultura Digital. 2016.
201 f. Tese de Doutorado em Comunicagdo - Universidade Federal
Fluminense, Niteroi, 2016.

WILLIAMS, Raymond. Televisdo: tecnologia e forma cultural. Belo
Horizonte: Editora PUC Minas, 2016.






CAPITULO 4

O amor nas redes de
musica pop lusoéfonas

THIAGO SOARES

E a soliddo tomando conta do que ja foi
seu/ E vocé nem se dd conta que jd me per-
deu/ E esse amor ¢é semelhante ao Titanic
(da cangdo “Amor de Titanic”)

Na rddio comunitaria do Morro da Conceigdo, localizado na peri-
feria de Recife, a voz do cantor Rico Mell emerge, na narrativa da can¢ao
“Primeira Vez”: “E, essa histéria come¢a mais ou menos assim... Eu
estava com ela no carro/ A gente ji tava namorando hd um tempao/
Entio eu pensei: ‘E hora de botar aquela parte do namoro em prética’/ Ai
eu coloquei aquela musica romantica/ Pra dar aquele clima, sabe como
¢ que é.../ Entdo eu a agarrei e dei aquele beijo/ Os vidros comegaram a
ficar embagados/ Mas de repente ela diz, ‘para, para”.

A narrativa na musica segue com a pressdao masculina para que a
mulher “ceda” a tentagédo, encenando o controle dela diante da situacio
excitante. Até que a cantora Adrielle Matias, co-vocalista junto a Rico
Mell da banda Boa Toda, no refrdo recusa o convite sexual: “a nossa
primeira vez nio vai ser no carro/ nao pode ser em qualquer esquina,
qualquer beco/ tem que ser algo especial, fora do normal/ algo sem
igual”

A fabulagao sobre os jogos de convite, recusa e insinuagdes sexuais
fizeram da faixa “Primeira Vez” um sucesso na musica brega em
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Pernambuco, responsavel por catapultar a carreira da banda Boa Toda.
A cangdo apresenta dois pontos de vista conflitantes (de um homem e
de uma mulher) sobre o0 momento certo para a inicia¢ao sexual de um
casal, tendo sido lan¢ada em outubro de 2010 pela RME Produgdes e
ganhando um videoclipe dirigido por Jozart Souza também naquele
ano'.

O que grande parte do publico pernambucano nao sabia, por ocasido
do langamento, era que “Primeira Vez”, na verdade, tratava-se de uma
cangdo composta por Anselmo Ralph? cantor nascido em Angola, que
passou a infdncia nos Estados Unidos, migrou para a Espanha na década
de 1990 e fez enorme sucesso em Portugal na década de 2000, quando
passou a ser um dos maiores expoentes da kizomba®, género musical
também chamado de “merengue angolano’, com cangdes em grande
maioria romanticas para dancar a dois. A presenca da kizomba na
Europa cristalizou, de acordo com Sedano (2020), a narrativa da origem
do género musical em Angola e sua comodificagdo em Portugal, eviden-
ciando uma ampla circulagao do cancioneiro nos paises luséfonos e o
seu potencial mercadolégico transoceénico.

Dois anos depois do enorme sucesso de “Primeira Vez” em Pernam-
buco, a cantora de brega Michelle Melo fez parceria com o cantor MC
Sheldon na faixa “Se me Trair vou Trair também™, que narrava uma
disputa amorosa em tom de revanche para solu¢des afetivas. Assim
como em “Primeira Vez”, a canc¢do tem inicio com a fala do cantor,
que, de maneira languida e ressentida, apela: “Michelle, como vocé teve
coragem de me trair sabendo que eu te amo?”. Em seguida, Michelle
Melo replica: “Sé assim, Sheldon, vocé vai descobrir a dor de uma

1. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=YiP9EwWI992I>.

2. A cangdo estd presente no dlbum “Ultimas Histérias de Amor”, langado em 14 de
fevereiro de 2007. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=teropbm5mUA>.

3. A principal referéncia da kizomba nos paises luséfonos é a danga com movimentos
originados do semba, principalmente a unido pela cintura entre o homem e a mulher
dangarinos e os movimentos sensuais que se seguem. A medida que o semba aos poucos
tornou-se mais lento, promovendo a intimidade entre os jovens, a kizomba surgiu como
uma danga a parte, mais livre. A palavra kizomba significa “festa” na lingua angolana
kimbudu. (SEDANO, 2020, p. 99)

4. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=aL25_eMChAU>
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traicao” A faixa impulsionou a carreira de MC Sheldon - que se desta-
cava, na ocasido, no bregafunk® - em dire¢ao ao brega romantico, do
qual Michelle Melo era uma das principais expoentes. “Se me Trair Vou
Trair Também” ganhou videoclipe em 2011, gravado por Italo Monteiro
da produtora Pro Rec, uma das mais atuantes na produ¢ao de video-
clipes na musica brega de Pernambuco.

Dois anos antes da gravagdo de Michelle Melo e MC Sheldon, era
lancada em Angola e espraiada para os paises africanos de lingua portu-
guesa a cangdao “Como Me Sinto Eu™®, composta pelos angolanos Walter
Ananaz e Jorge Semedo, dupla que liderava o grupo Heavy C, que se
destacava também no género musical kizomba. “Se Me Trair Vou Trair
também”, com Michelle Melo e MC Sheldon, era uma versiao de “Como
Me Sinto Eu”. Ao contrario de “Primeira Vez”, cujo titulo da versao brega
para a canc¢do de Anselmo Ralph foi mantido, em “Se Me Trair Vou Trair
Também” houve mudanga do titulo da can¢do. Com pequenas adapta-
¢Oes para o portugués do Brasil (substitui¢do de palavras como “sitio”
por “lugar” e as inflexdes verbais do “tu” do portugués de Angola para
0 “vocé” brasileiro’), a cancio foi lancada em Pernambuco com ampla
circulagdo e nenhuma mengao a faixa original - assim como ocorrido
com “Primeira Vez”, que ndo fazia qualquer referéncia a can¢do do
cantor angolano.

Em 2019, o fendmeno se repete. “Tu e Eu”®, musica que o cantor
caboverdiano Johnny Ramos langara em 2016, ganhou interpretacdo
da cantora de brega Eduarda Alves. Também com pequenas adaptagdes
linguisticas para o portugués do Brasil, a can¢ao manteve o titulo “Tu e
Eu”, além de apresentar uma diferenca em rela¢ao as demais. Em live no
YouTube realizada no dia 2 de maio de 2020, Eduarda Alves, antes de
cantar “Tu e Eu’, explica como chegou a cangdo: “Eu estava procurando
na internet musicas para fazer versdes. Achamos esta musica linda

5. Para detalhamento sobre as clivagens na musica brega em Pernambuco e as diferengas
entre bregafunk e brega roméntico, Ver: SOARES, 2017.

6. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=nu2OYaRAzec>.

7. Para um debate mais aprofundado sobre as relagoes linguisticas estabelecidas entre o
portugués praticado em paises africanos e o brasileiro, Ver: SA, 2019.

8. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=IDP5ij6N1t0>.
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do nosso amigo Johnny Ramos e entramos em contato com ele para
fazer uma parceria. Mas, ele estava em Angola e ndo pdde cantar junto
comigo. Mando aqui um beijo para Johnny Ramos por ele ter liberado
esta cangdo para que a gente fizesse um brega — que é o que o povo daqui
gosta™.

A partir destes trés exemplos de can¢oes de kizomba que ficaram
famosas no brega romantico, o presente artigo propde evidenciar apro-
ximac¢des e distanciamentos nestes intercimbios musicais, os quais
desvelam intensas trocas simbdlicas em redes sociotécnicas que envolvem
produtores musicais, “olheiros”, empresarios e artistas da musica brega
conectados através de plataformas digitais e de seus sistemas de reco-
mendacao, evidenciando um conjunto de praticas transculturais Sul-Sul
(entre Brasil e Angola, sobretudo) que mostra a importancia da lingua
portuguesa como um fator de agregacao e de interesse mutuo. A partir
dos usos metodoldgicos da nogdo de rede de musica pop periférica
(PEREIRA DE SA, 2014, 2016 e 2017), especula-se sobre as tramas
de amor nas cangdes romanticas que transitam pelo Atlantico Negro
(GILROY, 2012) em redes digitais e as suas relagdes com preceitos de
classe social, raga, género e nagao. Argumenta-se a respeito do quanto a
observacio de como se desenham as relacbes amorosas nas can¢oes de
brega adaptadas da kizomba revela-se um lugar privilegiado para pensar
as relagdes raciais nos contextos do Sul Global, assim como para eviden-
ciar procedimentos de bastardizagio (RINCON, 2016) do cancioneiro
em contextos de trocas simbdlicas na cultura digital.

O artigo divide-se em trés partes. Na primeira, a partir de um
resgate das contribui¢cdes de Paul Gilroy para pensar as trocas simbd-
licas, musicais e diasporicas no Atlantico Negro, propde-se reconhecer
a continuidade das “culturas viajantes” nas redes digitais, corroborando
com os argumentos de Simone Pereira de Sa no sentido de que plata-
formas digitais, entre elas o YouTube, sdo centrais para a visualizagao
de enlaces entre culturas no momento em que promovem ranhuras nos
diversos atores e produtos que emergem destes encontros. Na segunda
parte, apresentam-se os impasses politico-raciais presentes na historia

9. A explicagdo esta no minuto 35°00” da live de Eduarda Alves. Disponivel em: < https://
www.youtube.com/watch?v=9DhzkBU5V48&t=3240s>.
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da musica popular no Brasil e os deslocamentos das can¢des “Primeira
Vez” e “Se Me Trair Vou Trair Também” para o contexto da musica brega,
evidenciando a continuidade das marcagoes de classe, raga e género no
processo ambivalente sobre a presenca velada de marcas da branquitude
na musica popular brasileira, o que reforga algumas postulagoes ja reve-
ladas por Liv Sovik (2009).

Na terceira parte, a partir dos diferentes modos nos quais ocorrem
essas versoes de cangdes de kizomba em brega (algumas sem qualquer
vinculo formal, de registro ou de direitos autorais), propde-se o reco-
nhecimento de dindmicas de “bastardiza¢ao” da musica pop periférica,
ou seja, ilegitimidade, impureza e “degeneragio da origem” (RINCON,
2016), evidenciando relagdes de trabalho e de produgdo artisticas em
paises do Sul Global, bem como as suas condi¢des de vulnerabilidade
econdmica, mas também de solidariedade entre artistas.

“Culturas viajantes” nas redes digitais

Pensar sobre cangdes que transitam entre os continentes africano
e americano em redes digitais em 2020 implica em retomar a ideia
de “culturas viajantes” (GILROY, 2012, p. 22) como um “instrumento
valioso para desagregar as suposi¢des complacentes e irrefletidas a
respeito de uma histdéria cultural sedentaria”> O argumento de Paul
Gilroy pressupde reconhecer que os deslocamentos e mobilidades cultu-
rais apresentam implicagdes politicas, sobretudo no tocante ao debate
sobre raca. O autor atesta que as culturas do Atlantico Negro criaram
vinculos oriundos do processo de colonizagao e da escravidao, gerando
um conjunto de “culturas de consola¢do” através da mediagdo do sofri-
mento, especificando “formas estéticas e contraestéticas e uma distinta
dramaturgia que caracteristicamente separam a genealogia da geografia,
e o ato de lidar com o de pertencer”. (GILROY, 2012, p. 13)

Para Gilroy, a “contaminacao liquida do mar envolveu tanto mistura
quanto movimento’, dirigindo a atencao as experiéncias de cruzamento,
historias translocais capazes de aprofundar a compreensdo sobre o
poder comercial e estatal e a sua relagdo com o territério e o espago, mas
também langar luzes em problemas conceituais que possam ocasional-
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mente aprisionar ou enrijecer a propria ideia de cultura. Trabalhar com
a metafora do Atlantico Negro apresenta, para Gilroy, ganhos potenciais
que “podem ser vislumbrados através de um contraste entre nagdes e
os padroes de fluxo e mobilidade que caracterizam a aventura extrana-
cional e a criatividade intercultural” (GILROY, 2012, p. 15).

O autor chama atengéo, entretanto, para que o olhar sobre as trocas
simbdlicas e culturais que tomam o Atlantico Negro como metéfora nao
resvalem em analises utilitaristas nas quais a nogao de diaspora possa
produzir “ortodoxias elegantes porém superficiais, vazias de qualquer
sentido de conflito ou de violéncia” (GILROY, 2012, p.22). Ou seja,
trata-se de nao tomar o deslocamento, a viagem, a didspora e as trocas
materiais como percursos “lisos’, sem ranhuras ou rasuras, mas mostrar
que eles sdo significativos para o reconhecimento de como as tessituras
raciais engendraram formas particulares de pertencimento e territoria-
lizagdo nos diversos contextos do globo.

Esta ressalva apresentada por Gilroy é também endossada por Glis-
sant (2005) em sua critica as andlises dos processos de globaliza¢ao, os
quais precisariam retirar a transparéncia dos fendmenos e ressaltar as
opacidades presentes em “rastros-residuos” que seguem deixando reen-
trancias, ranhuras e assimetrias a vista. Os deslocamentos de vidas, de
objetos e, portanto, de culturas pelo Atlantico Negro continuam real-
cando relagdes de poder entre novos agentes coloniais, suas sombras e
fantasmagorias entre os povos.

A tomada de posi¢ao deste artigo, no sentido de abordar o amor e as
tramas afetivas de can¢des romanticas que viajam no Atlantico Negro
através das redes digitais, ndo implica em despolitizar o debate sobre
as marcas de sofrimento e dor que integraram as logicas do sistema
econdmico e colonial responsaveis por consagrar a escravidao. Propoe-
-se acionar o entendimento de que observar o amor e as relagoes afetivas
também implica em politiza-los, sobretudo a partir de uma virada que
parece lancar luz a marcagao de género como um fator central para novas
miradas sobre o Atlantico Negro. A pouca énfase que Gilroy concede
as mulheres no Atlantico Negro convida-nos a uma clivagem feminina
para os deslocamentos e acionamentos afetivos no contexto diasporico.
Se pensarmos nas “culturas da consola¢do’, da melancolia e da soliddo
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da mulher na histéria do Atlantico Negro, ouviremos que, significativas
em si mesmas, tais narrativas também estao “carregadas e contrapostas
a sombras”.

Neste sentido, o enquadramento da can¢ao roméntica — formato
largamente consagrado nos géneros musicais da América Latina,
conforme atestam Martha Ulhda e Simone Luci Pereira (2016) — nas
dinamicas do Atlantico Negro propde ndo sé examinar o lugar da
musica em um contexto de continuidade das narrativas diaspdricas, mas
também observar a “autocompreensio articulada pelos musicos que a
tém produzido, o uso simbdlico que lhe é dado por outros artistas e as
relagdes sociais que tém produzido e reproduzido a cultura expressiva’.
(GILROY, 2012, p. 161)

Em sua defesa da musica como lugar de observagao dos compartilha-
mentos das formas culturais negras pos-escravidao, Paul Gilroy pretende
convergir a analise da musica e das relagdes sociais que a sustentam. Um
procedimento particularmente valioso, sugere o autor, ¢ fornecido pelos
padrées distintivos do uso da lingua, que caracterizam as populagoes
contrastantes da didspora africana moderna e ocidental.

E no movimento da can¢io roméntica deslocando-se pelo Atlantico
Negro que aparecem as marcagdes raciais. Se pensarmos nos movimentos
internos das “viagens” das sonoridades e dos cancioneiros da cumbia,
do bolero, da salsa e do merengue pela América Latina, bem como as
suas relagdes com fronteiras, os dribles territoriais, passagens ora pelo
Caribe, ora pelos Andes, entradas no territério brasileiro, formagdo de
estéticas hibridas que se amalgamam em itinerarios porosos, o gesto de
olhar para a can¢ao romantica no Atlantico Negro implica em perceber
menos “os atributos formais das culturas expressivas sincréticas” e mais
“os problemas de como podem ser formulados os julgamentos criticos,
avaliativos, axiologicos e (anti)estéticos a seu respeito e com o lugar
da etnia e da autenticidade no interior desses julgamentos” é formado.
(GILROY, 2012, p. 163)

Observar cangdes de kizomba e de brega que se amalgamam em meio
as disputas e trocas simboélicas na cultura digital implica reconhecer
um duplo movimento: de um lado, o que os géneros musicais signi-
ficam neste processo, o que dizem sobre a interseccionalidade e sobre
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as poéticas das cang¢des, assim como a natureza de funcionamento das
engrenagens dos géneros musicais na cultura algoritmica e nos sistemas
de recomendagdo (JANOTTI, 2020), uma vez que os contatos entre os
géneros musicais (kizomba e brega) ocorrem, em grande parte, a partir
de zonas especulativas promovidas por sistemas de recomendagoes
de plataformas de video e musica como o YouTube!. Por outro lado,
ao reconhecimento dos géneros musicais como chaves interpretativas
potentes de entendimento das dindmicas das cangdes cabe atrelar outro
alerta proposto por Gilroy no tocante a refletir sobre:

que contradigdes surgem na transmissdo e na adaptagdo de expres-
sOes culturais por outras populagdes da diaspora, e como sdo resol-
vidas? Como o deslocamento hemisférico e a dissemina¢do mundial
da musica negra se refletiram em tradi¢des localizadas? Que valor é
atribuido as suas origens? (GILROY, 2012, p. 163)

Entende-se que as cangdes romanticas em deslocamento auxiliam na
compreensao dos géneros musicais e seus circuitos simbolicos, tratando
das relagoes de poder que agem sobre os processos de territorializagao,
bem como sobre o apagamento ou ndo de suas origens, ao revelar tramas
em que a musica, “uma forma néio figurativa, nao conceitual - evoca
aspectos da subjetividade corporificada que nao sao redutiveis ao cogni-
tivo e ao ético” (GILROY, 2012, p. 163)

A imagem das tramas diasporicas a que Gilroy se refere em sua
proposta ganha novos contornos e atores sociais diante da cultura
digital. A intensificagdo das trocas simbdlicas nas redes sociais digitais
implica em langar luz sobre a dimensao material destas redes ao propor,
como exercicio metodoldgico, o mapeamento de rastros que atuam na
formacdo das redes sociotécnicas, deslocando a interpretagido do fend-
meno dos objetos em si para a forma como tais objetos “atuam” Este
debate aproxima-se de uma abordagem a partir da pragmatica sociold-
gica, como ja empregada por Antoine Hennion (2005) e engendrada por
Simone Pereira de Sa (2014, 2016 e 2017) na abordagem de fendmenos
musicais.

10. Conforme relatado em entrevista com o produtor Raphael Formiga, da banda Boa
Toda, e sua busca pela cangdo “Primeira Vez”.
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Propde-se a adogdo da ideia de rede sociotécnica como pensada por
Pereira de Sa aos fluxos do Atlantico Negro, tentando visualizar dimen-
sOes materiais, empiricas, contraditdrias e controversas destes desloca-
mentos materiais e simbdlicos. Para a autora, “as redes sdo constituidas
por materiais heterogéneos; e os atores (também chamados de actantes)
definem-se como qualquer agente mediador que produza diferenga -
seja este um ator humano ou ndo-humano - na coletividade” (PEREIRA
DE SA, 2014, p. 4). Os fendmenos comunicacionais, segundo Pereira
de Sa, sao compostos por uma ampla gama de interagdes que incluem
humanos e, de forma ndo menos importante, elementos nio humanos,
fazendo com que seja necessaria uma cartografia dos rastros dos atores
como mediadores na constituigdo destas redes sociotécnicas.

Como procedimento metodoldgico, propde a autora, o proprio
pesquisador “se torna, ele mesmo, mais um mediador ao identificar e
fazer falar, através de seus textos, os diversos atores de uma rede, multi-
plicando os pontos de vista e as controvérsias” (PEREIRA DE SA, 2014,
p- 36). Portanto, ao buscar os rastros de atores em fendmenos midiaticos
no Atlantico Negro, sejam eles humanos ou nao-humanos, é possivel
analisar de que maneira se constituem coletivos performaticos, como
sdo formadas aliangas e quais mediadores atuam nas controvérsias, o
que implica em realgar politicas interseccionais no contemporaneo.

E sobre esta perspectiva metodoldgica que a presente investigagao se
debruca, com o objetivo de enfatizar a importancia de visualizar os feno-
menos em sua articulagdo dentro das redes sociotécnicas. A proposta é
encarar buscas, co-criagdes, langamentos e arquivamento das cangdes
de brega originadas a partir da kizomba como formas de deslocar as
caixas-pretas, abrindo assim novas possibilidades de discussao sobre a
cultura musical contemporanea no Atlantico Negro.

Brega como musica negra

Trazer a tona reflexdes com base na metdfora do Atlantico Negro
implica em ressignificar a histéria das musicas populares a partir de suas
marcagOes raciais. Neste sentido, cabe observar o apagamento dos acio-
namentos de raga na musica brega, principalmente nos registros histo-
riograficos deste género musical. A histéria da musica brega no Brasil
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sempre esteve conectada a um forte marcador de classe social, como
evidencia Aratjo (2010), que relaciona este cancioneiro aos contin-
gentes de migrantes no Sudeste brasileiro nas décadas de 1960 e 1970.
O autor ressalta a marcacio de classe social tanto no consumo quanto
na dinamica produtiva das can¢des, a0 mesmo tempo em que reco-
nhece a poténcia poética e politica da musica brega (cafona) no tocante
a censura no periodo da Ditadura Militar. Araujo ressalta a existéncia de
uma “linguagem de frestas” no cancioneiro brega, linguagem esta que
despista a censura e impde a sagacidade e criatividade em um contexto
restritivo