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CERTIFICADO 

Concedemos a  LUCIANO BAUM BERNARDI este certificado de  Frequência no Curso 

Neuromarket ing  

Nível:  Extensão Universitária 

Âmbito: Local 

Promoção: Universidade do Vale do Rio dos Sinos - Unisinos 
 Unidade Acadêmica de Graduação 
 Coordenação de Cursos de Extensão 

Realização:  26 a 28 de julho de 2017 Duração: 12 horas São Leopoldo, 8 de agosto de 2017. 

  
Gustavo Severo de Borba 

Diretor da Unidade Acadêmica de Graduação 



 

A autenticidade desse certificado pode ser conferida através do endereço eletrônico abaixo ou ainda através do código de barras acima:  
http://www.unisinos.br/certificados/6118073595199A568AD2C93B0E1335B6D0A1B144 

 

PROGRAMA

- Histórico na Neurociência e Neuromarketing. 

- Construção de um produto ou serviço que amenize a dor do consumidor. 

- Os 6 estímulos do cérebro primitivo. 

- Os 4 passos para se comunicar melhor com seus clientes. 

- Capturar atenção dos clientes, convencer e fechar! 
 

 

 

 
Coordenador e Ministrante: Alexandre Silva Martins.

Frequência mínima exigida: 75%. 

 UNIVERSIDADE DO VALE DO RIO DOS SINOS - UNISINOS 
UNIDADE DE APOIO DE SERVIÇOS ACADÊMICOS 

Registro n.º 4, folha 113 do livro EX027. 

 São Leopoldo, 8 de agosto de 2017. 

 

Gerência de Registros Acadêmicos 

                  .

        

.

                

.

                

.

             

.

        

.

                   

.

       

.

              

.

            

.

          

.

          

.

          

.

              

.

              

.

            

.

             

.

     

.

               

.

         

.

                   

.

           

.

             

.

            

.

                

.

 


